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VYCHODISKA A CiLE VYZKUMU

Vyzkumna agenda v oblasti spole€enskych véd se soustfedi na procesy popularizace védy a jejiho
vnimani ve verejném prostoru, coZ je zasadni pro strategické planovani popularizacnich aktivit
a efektivni komunikaci védeckych objevi. Nase prace je zaloZena na priibéZzném shromazdovani
a analyze empirickych dat, ktera odrazZeji vnimani védy a akademického prostredi Sirokou verejnosti.
Tato systematickd akumulace a interpretace ziskanych udajt je nezbytna pro navrhovani uéinnych
a pedagogicky udrZitelnych populariza¢nich aktivit.

V kontextu dynamického rozvoje védeckych disciplin je nezbytné, aby byla popularizace védy vnimana
nejen jako prostfedek predavani poznatkl, ale také jako katalyzator prohlubujici zajem
o védeckou praci a akademické studium, pfispivajici k ziskavani kvalifikovanych jedinc do védecké
komunity.

Sekundarnim cilem je z naseho pohledu zvySovani védecké gramotnosti a podpora védeckého
diskurzu. Nasim spolec¢nym cilem je, aby véda byla vnimana nejen jako akademicka disciplina a zdroj
poznatk, ale jako neodmyslitelna soucast kazdodenniho Zivota, jako dynamicky proces, ktery pfinasi
nové pohledy na svét a pomaha resit globalni vyzvy.

Nedilnou soucasti nasi prace je také posilovani divéry a zajmu vefejnosti o védu, pricemz zvlastni
dliraz klademe na posilovani obrazu Akademie véd CR jakozto klicového centra védy a vyzkumu.

Vyzkumny Ukol je soucasti $irsi studie ,Analyza stavajictho stavu popularizace védy v AV CR
a budouci strategie v digitalni ére”.

Analyza stavajiciho stavu popularizace védy v AV CR a budouci strategie v digitalni éfe

Hlavnim cilem téchto studii je provést empiricky podlozenou analyzu stavajicich popularizacnich
aktivit provadénych AV CR s prihlédnutim k soucasnym trend@im a potencidlu modernich
komunikacnich technologii a platforem. Studie je zamérena na celostni zhodnoceni efektivity
a dopadu stavajicich metod popularizace védy.

Provedené sociologické Setfeni je zaclenéno do bloku kvantitativnich analyz sledujicich dosah,
navstévnost a Uroven interakce na rtiznych komunikacnich platformach, véetné socialnich médii,
webovych stranek a fyzickych eventl (prezencnich aktivit).

Tyden mozku 2024

Tyden mozku Akademie véd CR je festival o nejnovéjsich objevech a trendech ve vyzkumu mozku
a neurovédach, ktery je soucasti Brain Awareness Week (BAW) — celosvétové kampané na zvySeni
povédomi vefejnosti o Gspésich a pFinosech vyzkumu mozku. Tradici Tydne mozku v Ceské republice
inicioval a zalozil ¢esky neurovédec profesor Josef Syka v roce 1998.

Tyden mozku je také vzdélavaci a osvétova akce zamérFena na popularizaci poznatkd a vyzkumu
v oblasti neurovédy a lidského mozku. Béhem této akce se poradaji rizné prednasky, workshopy a
dalsi aktivity.

Informace o festivalu, program a archiv prednasek jsou k dispozici na oficialnim webu
www.tydenmozku.cz, dale pak na YouTube kanale festivalu a na facebookové strance.

Zavérecna zprava z kvantitativniho Setfeni Tyden mozku 2024 3
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Dotaznikové Setreni IV.

V ramci dlouhodobého planu sledovani redlnych dopadt popularizaéni €innosti bylo provedeno
v poradi jiz ¢tvrté dotaznikové Setfeni pfimo v prlibéhu popularizacni akce ve snaze ziskat predstavu o
motivaci navstévnikd a jejich preferencich u takto Uzce specializované popularizaéni akce.

Cilem Setreni bylo nejen sledovani chovani navstévnikl této akce a hodnoceni daného roc¢niku Tydne
mozku, napriklad v oblasti preferenci urcitych aktivit ¢i komunikacnich kanall, ale také moznost do
budoucna vyuzit ovéfené nastroje podpory a propagace jednotlivych akci za Ucelem pozitivniho
ovliviiovani postojl navstévnikd popularizacnich aktivit.

Metodologie sbéru dat

Anketa s pasivni distribuci na misté konani Tydne mozku 2024. U&astnici méli moznost vyplnit dotaznik
v papirové podobé nebo online na strankach TM.

Nové zvoleny zpUsob distribuce dotaznikli (pasivni bez asistence tazatell ¢i koordinator(l) se ukazal
byt vyrazné méné efektivni nez dfive vyuzivané zplsoby oslovovani respondentd, a z tohoto divodu
byl celkovy pocet ziskanych odpovédi nizsi.

Termin akce: 11.3.2024 — 17.3.2024
Sbér dat: 11.3.2024 - 24.3.2023

Cilova skupina: navstévnici Tydne mozku 2024, nejméné jedna absolvovana prezencni nebo online
akce (vstupni filtr).

Vyzkum byl koncipovan jako specificky, oslovujici uzkou cilovou skupinu (ndvstévnici dané
popularizaéni akce). Vybér respondentl byl pfileZitostny, coZ se projevilo i v sociodemografickém
profilu vysledného souboru. V souboru méla extrémni zastoupeni skupina Zen, které jsou dle
dlouhodobych empirickych poznatk( ochotnéjsi Ucastnit se nejrliznéjSich dotazovani ¢i soutézi.
Statistické analyzy vyssich radd nebyly v tomto Setfeni z divodu malého vzorku provadény.

Do vysledného zpracovani bylo zafazeno 326 platnych dotaznikt, z cehoz bylo 275 (84%) vyplnéno
online a 51 (16%) pak v papirové podobé.

Vysledny vzorek respondent(l Ize povaZovat za dostacujici pro zakladni statistické analyzy a tfidéni
I. stupné. S ohledem na velikost souboru ziskanych dotaznik(i nebyly provadény analyzy vyssiho fadu,
s vyjimkou kategorizace navstévnik( na skupinu ,,student(” a ,,ne-student(i”.

Zavérecna zprava z kvantitativniho Setfeni Tyden mozku 2024 4
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SOUHRNNE VYSLEDKY

1. Odkud jste se o Tydnu mozku dozvédél/a?

Web Akademie véd 9.9%
Web Tydne mozku 14.5%
Venkovni reklama 12.9%
Facebook 23.4%
Instagram 3.4%
Jinde na internetu 6.5%
Televize 7.1%
Tisk (noviny, ¢asopisy) 5.5%
Emailovy newsletter 11.7%
Od pratel, rodiny, zndmych 21.2%
Ve 3kole 22.5%

2. Vramci Tydne mozku preferujete online akce nebo akce prezencniho formatu?

Rozhodné online akce 34%
Spise online akce 6.1%
Ani jedno, asi tak stejné 16.0 %
Spise prezencni akce 39.3%
Rozhodné prezenéni akce 353 %

3. Vjakych dnech a ¢asech Vam poradani prezencnich akci nejvice vyhovuje?

PO uT ST ¢t PA SO NE
50,2% 46,7% 50,8% 51,1% 55,1% 64,1% 55,4%

9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20
44,5% | 35,7% | 28,2% | 24,8% | 26% | 39,2% | 42,9% | 46,7% | 45,8% | 43,6% | 27,9% | 18,2%

4. Zjakého hlavniho divodu jste leto$ni roénik Tydne mozku navstivil/a?

nové poznatky, informace (45) - témata prednasek (obecné, 37) - konkrétni prednaska nebo téma (34)
navstéva se skolou (28) — v ramci studia (27) — profesni diivody (26) — zéjem o mozek a jeho fungovani (26)
pravidelny navstévnik (21) — sebevzdélavani (16) — zaujalo (15) — zajem o neurovédy (15)

nemoc/problémy (v rodiné ¢i vlastni;15)

5. Jak jste byl/a spokojen/a s letosnim festivalem Tyden mozku?

Velmi spokojen/a Primér: 1,46 ze 4 moznych bodu 59.7 %
Spise spokojen/a 35.9%
SpiSe nespokojen/a 2.8%
Velmi nespokojen/a 1.6 %

Zavérecna zprava z kvantitativniho Setfeni Tyden mozku 2024 5
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6. Mate néjaké pripominky nebo naméty, jak festival do budoucna vylepsit? Co konkrétné se Vam letos nelibilo?

malo mist/kapacita (32) — (poFizovat) online zaznamy viech prednasek (13)
vice interaktivnich programt/ workshopti (12) - chybéji konkrétni téma (11)

nedostatecnd propagace (11) - zneuzivani rezervaci (obsazeno vs. volna mista;8)

7. A co Vas naopak nejvice zaujalo, co se Vam letos konkrétné libilo, co byste pochvalil/a?

jina konkrétni prednaska (28) — organizace obecné (23) — prednaska(y) obecné (21)
vse se libilo (21) — témata obecné (16) — vystavy v mezipatrech (15)

prostory a prostiedi AV CR (10) — vybér prednasejicich (9) — pestrost / rozmanitost (9)

8. Znate nékteré z nasledujicich akci Akademie véd CR, pripadné je alespoii obéas navitévujete?

Znam Navstévuji
Tyden Akademie véd 62,9% 42%
Veletrh védy 48,2% 28,8%
Otevfend véda 30,4% 9,8%
Véda fotogenicka 15% 6,1%
Jedu védu 10,7% 2,8%

9. Jak dalece Eerpate informace o védé z nasledujicich zdroji? Ohodnotte, prosim, na 3kdle:

PROMERY
0 (viibec ne¢erpam) — 10 (maximalné ¢erpam)
Védecké festivaly 3,88
Védecké Casopisy a publikace 4,65
Filmy, videa, TV 6,36
Dny otevienych dvefi 3,87
Vzdélavaci kurzy (mimo Skolu) 4,19
Védecké instituce 3,52
Socialni sité 4,85
Internet (obecné) 7,42
Vystavy 4,64

10. Jak pravdépodobné je, Ze byste se ucastnil/a néjakého dalSiho roéniku Tydne mozku?

Primérna hodnota: 1,41 z 5 moZnych

Ur¢ité bych se Gcastnil/a 64,7%
Pravdépodobné bych se Gcastnil/a 30,1%
Nejsem si jisty/a 4,6%
Pravdépodobné bych se neucastnil/a 0,3%
Ur¢ité bych se nedgastnil/a 0,3%

Zavérecna zprava z kvantitativniho Setfeni Tyden mozku 2024 6
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11. Identifikujete se jako:

12. Uvedte, prosim, Vas vék

Muz 27,3%
Zena 69,6%
Jind identita 0,6%
Preferuji neodpovidat 2,5%
Primérna hodnota: 39 let
60 + let 17,4%
50-59 let 11,7%
40-49 let 17,7%
30-39 let 12,3%
20-29 let 18,3%
do 19 let 22,7%
13. Vase nejvyssi dokoncené vzdélani:
(neukoncené) Zakladni 19,8%
Vyuéen/a 2,8%
Stfedoskolské s maturitou 25,3%
Vys3i odborné 3,1%
Vysokoskolské 49,1%
14. V soucasné dobé jste (hlavni ¢innost):
Studujici 35,4%
Zaméstnanec 35,4%
Podnikatel (OSVC) 9,5%
V diichodu 13,5%
Ostatni 6,2%

Zavérecna zprava z kvantitativniho Setfeni Tyden mozku 2024
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PODROBNE VYSLEDKY a ZAVERY

Zdroje informaci o Tydnu mozku 2024 a jeho akcich

Prvni dotaz sledoval hlavni informacni zdroje, odkud navstévnici ziskali informace o probihajici akci
(Tyden mozku 2024).

vrv

Z hlediska sociologické analyzy lze opét konstatovat, Ze klicovou roli v Sifeni informaci
o popularizacnich akcich hraji socialni sité (Ci online prostfedi obecné), skola a dale osobni
doporuceni.

Facebook

Vibec nejcastéji navstévnici festivalu dle vlastniho vyjadreni ziskali informace o festivalu z Facebooku
(76 odpovédi, 23% respondenta).

Vyznam Facebooku jako komunikacniho kanalu je zplsoben nékolika klicovymi faktory, které se
odrazeji v socialnich a medialnich trendech soucasnosti:

- Siroky dosah socialni sité,

- cilena reklama a segmentace uZivatell (pro komercni ucely),
- interaktivita a angaZovanost (sdileni),

- podpora zdjmovych komunit,

- multimedialni obsah, virdlni Sifeni vizualnich prispévka,

- dostupnost v mobilnich zafizenich apod.

Z pohledu sociologie médii pfedstavuje popularita Facebooku dtlezZity socialni fenomén. Platforma FB
a socidlni média jsou obecné nejen ndstrojem pro rychlé Sifeni informaci, ale zaroven jsou
prostfedkem socidlniho propojeni a vyjadieni identity, kde uZivatelé mohou vyjadrit své zajmy
a prislusnost k urcitym skupinam ¢i angazovanost tim, Ze interaguji s obsahem spojenym s danou akci
nebo komunitou. Celkové vzato Facebook predstavuje jeden z kli€ovych nastroja pro Sifeni informaci
o Tydnu mozku a podobnych aktivitach, a jeho vyuZiti mGzZe vyrazné prispét k Uspéchu akce.

Skola

Prakticky stejné vyznamnou roli jako Facebook v Sifeni informaci o Tydnu mozku zaujalo Skolni
prostiedi. Celkové 73 dotazanych (22% ze vsech) uvedlo, Ze se o akci dozvédéli pravé prostfednictvim
Skoly. Tento vysoky podil odrazi nékolik klicovych aspekti:

- centrdlni role Skoly ve vzdéldvacim procesu,

- autorita a divéryhodnost vzdélavaci instituce,

- integrace tématu do vzdélavaciho procesu,

- role ucitel( (moderatofi),

- socialni interakce ve Skole, interpersonalni komunikace,

- relevantni publikum (zadjem o védu, rozvoj znalosti a dovednosti) apod.

Zavérecna zprava z kvantitativniho Setfeni Tyden mozku 2024 8
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Je obecné znamo, Zze Skoly funguji jako centra socidlniho uceni a interakce, kde dochazi ke
kontinualnimu formovani nazord a postojt mladych lidi. Vyznam skolniho prostfedi je tedy zasadni
nejen z hlediska sifeni informaci o popularizac¢nich akcich, ale i z pohledu podpory vzdélavacich
a rozvojovych cild studentd.

Osobni doporuéeni

Trojici klicovych informacnich zdroji pak uzavird osobni doporuceni pratel, znamych, rodiny. Tuto
kategorii volilo 21% vSech navstévnikd.

Osobni doporuceni a Ustni Sifeni jsou sice tradi¢nimi, ale stale velmi Gcinnymi zplsoby, jak predavat
informace. Osobni doporuéeni ma totiz jedine¢nou hodnotu, nebot je obvykle vnimano jako
duvéryhodnéjsi a ma éasto vétsi vliv na rozhodovani jednotliveli nez online zdroje nebo tradiéni
média.

Osobni doporuceni reflektuje silu socialnich vazeb a divéry mezi jednotlivci. Roli zde hraje i tzv.
emocionalni angaZovanost, nebot osobni doporucéeni jsou Casto spojena semocemi. Napfriklad
pozitivné podbarvené vypravéni o minulych rocnicich akce muze vzbudit zvédavost a zajem se dané
akce zucastnit.

Ostatni online kanaly

DaleZitym zdroj informaci o akci se ukazal opét byt specializovany web dané akce, konkrétné tedy
webové stranky Tydne mozku, ze kterého Cerpalo informace dle vlastniho vyjadreni necelych 15%
respondentd.

Program akce dostupny na webu TM poskytoval klicové informace pro potencialni uc¢astniky, jako jsou
detaily o jednotlivych akcich, ¢asech a mistech konani. Tyto informace byly zdsadni pro planovani a
rozhodovani o Ucasti, a web TM byl tedy nejen ddleZitym zdrojem informaci, ale také nastrojem pro
angazovani (se) a interakci s cilovym publikem.

O néco nizsi podil vykazal e-mailovy newsletter Akademie véd (12%) a web Akademie véd, ktery volila
desetina navstévnika.

Venkovni reklama

Vyssi preference byly zaznamenany i v pripadé venkovni reklamy, kterou uvedlo v promptované
podobé 42 respondentd, tedy asi 13% ze vSech dotazanych. Venkovni reklama mtzZe byt efektivni pfi
osloveni Sirokého publika, véetné téch, ktefi nemusi byt aktivni v online prostredi ¢i sledovat tradi¢ni
média. Vyssi podil voleb venkovni reklamy pfi porovnani s jinymi populariza¢nimi akcemi mohl byt
zpUsoben jak odlisnou cilovou skupinou (véetné starSich dospélych a senior(l), tak i vyssi efektivitou
této kampané.

Zavérecna zprava z kvantitativniho Setfeni Tyden mozku 2024 9
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Tradicni média

Tradiéni média, konkrétné televize a tisk, méla v poloze informaéniho zdroje o néco nizsi vyznam, byt
rozhodné ne zanedbatelny. Televizi volilo 7% dotazanych a tisk necelych 6% respondent(.

Tradi¢ni média mohou byt efektivnéjsi v cileni na urcité demografické skupiny, naptiklad pro starsi
generaci.

Jejich nizsi preference mohou byt vyvazeny pfidanou hodnotou ziskanou diky poskytovani reportazi a
zpravodajstvi z probihajicich akci, které dodavaji dodate¢nou divéryhodnost ¢i prestiz, zvysuji reputaci
akce jako vyznamné udalosti a mizZe zvysit povédomi o akci a jejich tématech i po jejim skonceni.

Shrnuti informacénich kanalu

Vysledna analyza dat poukazuje na Sirokou skalu preferenci v oblasti informaénich kanal(i, pficemz
vyznamnou roli zde hraji digitalni média, zejména Facebook, dale interpersonalni komunikace
a vzdélavaci instituce.

Distribuce vysledkd na prvni dotaz ukazuje, Ze efektivni komunikace o akademickych a vzdélavacich
udalostech vyZzaduje kombinaci rGznych typd médii. Pfi budoucim planovani by méla byt zachovana
diverzifikace komunikacnich kanald, s dlirazem na ty, které nejvice rezonuiji s cilovou skupinou.

Témér vsichni navstévnici uvedli alesponl jeden zdroj informaci, celkem bylo zaznamendno 450
odpovédi. Udaje naznaduji, ze navstévnici ziskali informace o Tydnu mozku 2023 nejéastéji z jednoho,
maximalné dvou raznych zdrojl. Primér Cinil 1,4 uvedeného zdroje.

Cetnost % ze viech odp. % resp.

Web Akademie véd 32 7.11 9.85
Web Tydne mozku 47 10.44 14.46
Venkovni reklama 42 9.33 12.92
Facebook 76 16.89 23.38
Instagram 11 2.44 3.38
Internet 21 4.67 6.46
Televize 23 5.11 7.08
Tisk 18 4.00 5.54
Newsletter 38 8.44 11.69
Lidé 69 15.33 21.23
Skola 73 16.22 22.46
CELKEM 450 100.00 138.46

Baze — radky s alespon jednou platnou odpovédi - 325 pripadu.

Zavérecna zprava z kvantitativniho Setfeni Tyden mozku 2024 10
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Preference formatud akci

Obdobné jako v pfedchdzejicich Setfenich popularizacnich akcich, i v ramci festivalu Tyden mozku
navstévnici jednoznacné preferovali prezencni akce pred online akcemi.

Prezencni akce volily tfi ¢tvrtiny vSech dotazanych (74,6 %), pficemz vice nez 35% vyjadrilo rozhodny
postoj (,,rozhodné prezencni akce”) a 39% pak umirnénéjsi postoj (,,spise”).

Pouze neceld desetina dotazanych vice preferovala online akce (11x "rozhodné online " a 20x "spiSe
online akce"). To opét ukazuje, Ze i kdyZ online akce jsou lépe pFistupné Ci dostupné, zejména v kontextu
s velmi rychlym obsazenim mist na jednotlivych predndskach ze strany verejnosti, nejsou hlavnim
,tahdkem” pro vétsinu ucastnikd, ale spiSe doplfikovym materidlem.

Pomérné silna skupina (16% vsech navstévnikd) nevyjadfila preference pro Zadny z formatu
a povazovala oba formaty za rovnocenné. Tato skupina muizZe byt flexibilni a oteviend obéma typim
akci v zavislosti na dalSich faktorech, jako je obsah nebo téma akce.

Primeér na pomyslné preferencni skale Cinil 3,97 z 5 moznych ve prospéch prezencnich akci.

Preference prezencnich akci miZe odrazet touhu ucastnikd po socidlni interakci a osobnim zapojeni,
které online formaty mohou jen tézko napodobit. Prezencni akce nabizeji bohatsi zkuSenosti
z hlediska mezilidského kontaktu a zapojeni do skupinovych aktivit.

Nizky zajem o online akce mUiZe také odraZet omezeni technologické dostupnosti nebo obecnou
oblibu tradiénich zpltsob( uceni a interakce. To muze byt dilezité zejména u starSich skupin, které
mohou preferovat osobni setkani.

Pomérné pocetnd skupina bez jednoznacnych preferenci (véetné respondentll s umirnénéjsim
postojem, ktefi neodmitaji opacny format, nez volili) poukazuje na dllezitost flexibility ve volbé
formatd akci. | v budoucnosti by bylo vhodné zachovat nabidku hybridnich formatd nebo moznost volby
mezi online a prezenénimi formaty. Pfesto by pfi planovani budoucich akci Tydne mozku mél byt kladen
dliraz zejména na prezencni formaty.

Preference formatu Cetnost % zcelku % kumulativné
Rozhodné online akce 11 3.4% 3.4%

Spise online akce 20 6.1% 9.5%

Ani jedno, asi tak stejné 52 16.0% 25.5%

Spise prezencni akce 128 39.3% 64.7 %
Rozhodné prezencni akce 115 35.3% 100.0 %

Priimér 3.97

Median 4.00

Stand. odchylka 1.03
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Casové preference konéni akce —den v tydnu

Distribuce odpovédi na otazku, ve které dny v tydnu respondentdim pofadani akce Tyden mozku nejvice
vyhovuje, opét ukazaly mirnou preferenci vikendovych dni pfed pracovnimi dny. Tato skutecnost
samozfejmé muze odrazet zejména €éasové moznosti respondentti s ohledem na cilovou skupinu, ale
také osobni preference jednotlivc.

Vibec nejoblibenéjsim dnem pro pofadani, respektive navstévu, popularizaéni akce Tyden mozku, se
ukazala byt sobota s 64% podilem voleb. Pomysiné druhé misto by pak zaujala nedéle s 55%
preferencnich hlasu.

Vysoka preferencni hodnota vikendovych dni naznacuje, Ze Ucastnici pravdépodobné ocenuji moznost
zUcastnit se akci mimo pracovni tyden, kdy maji vice volného ¢asu. V ramci sociologického kontextu
Ize Fici, Ze vikendy jsou tradi¢né vnimany jako cas pro rodinné, rekreacni a zajmové aktivity. Moznost
Ucastnit se vzdélavacich akci béhem vikendu tak mlzZe byt atraktivni pro Sirsi skupiny populace, které
mohou byt béhem tydne vytizeny praci nebo skolou.

Nicméné i pracovni dny se ukazuji byt vyhovujicimi pro znacnou cast respondent(. Distribuce voleb u
preference mélo utery (47%) a nejvyssi naopak patek (55%). Preference pate¢niho dne mulze byt
ovlivnéna prechodem do vikendu, kdy lidé ¢asto zacinaji pldnovat volnocasové aktivity a ¢ast z nich ma
i kratsi pracovni dobu.

Metodologickd pozndmka: z primdrnich dat je patrné, Ze cdst respondent( volila pouze jeden
,hejoblibenéjsi / nejvhodnéjsi” den, a to i pres instrukce v dotazniku, Ze maji oznacit vsechny dny, které
by jim vyhovovaly. Celkové pokryti tak muiZe byt z tohoto divodu o néco niZsi.

Celkovy vysoky pocet odpovédi (1206), respektive prepocteny podil respondent(, kteti odpovédéli
(vicenasobné odpovédi - 373%), ukazuji na to, Ze velka ¢ast Gcastnik( je oteviena tcasti v nejrizné;jsi
dny, coz m(Ze také svédcit o jejich flexibilité a zajmu.

Vzhledem k silné preferenci vikendovych dni by mélo byt zachovano, pfipadné posileno, planovani
klicovych akci na tyto dva dny. Pro pracovni tyden by mélo byt zachovéno Siroké ¢asové pokryti béhem
dne, zejména s mozZnosti Ucasti i v pozdéjsich odpolednich hodinach.

Vicenasobné odpovédi

Cetnost % ze vSech odp. % resp.
Pondélf 162 134 50.2
Utery 151 12.5 46.7
Streda 164 13.6 50.8
Ctvrtek 165 13.7 51.1
Patek 178 14.8 55.1
Sobota 207 17.2 64.1
Nedéle 179 14.8 55.4
CELKEM 1206 100.0 373.4

Baze —fadky s alespon jednou platnou odpovédi - 323 ptipad.
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Casové preference konani akce — denni hodina

Data o preferovaném case konani akci béhem Tydne mozku nabizeji podrobny pohled na denni
rozvrzeni, které tGcastnici akce povaZuji za nejvhodnéjsi pro tcast na prezencnich aktivitach.

Preference bychom mohli roz€lenit do tfi skupin:

Vecerni preference (16-18)

wvvs vewvs

Nejvyssi preference Ucastnikll Tydne mozku se koncentrovaly na pozdéjsi odpoledni a rané vecerni
hodiny, pficemz nejvétsi zdjem je o 16. hodinu (47% respondent(l), nasledované 17. hodinou (46%) a
18. hodinou (44%). Pozdéjsi hodiny (od 19. ¢i 20. hodiny) jiz nebyly ve vétsi mire pfijaty.

Ranni a dopoledni preference (9-10)

O poradani akci v rannich hodinach byl mezi dotazanymi také znacny zajem, zejména o 9. hodinu
(45%), ptipadné 10. hodinu (36%). Mohlo by se jednat o vhodné ¢asy pro skolni skupiny nebo pro lidi,
ktefi maji v pribéhu dne dalsi zavazky.

Odpoledni c¢asy (14-15)

Odpoledni hodiny, zvlasté mezi 14. a 15. hodinou, byly u navstévnikd rovnéz popularni - 39% skupiny
oznacilo jako vhodnou 14. hodinu a 43% pak 15. hodinu. Je tedy zfejmé, Ze v globalnim méfitku jsou
Ucastnici akce ochotni se zapojit i v pribéhu pracovniho dne.

Celkovy pocet odpovédi byl opét vysoky, bylo zaznamenano 1351 voleb, cozZ je v priméru vice nez 4
volby na jednoho respondenta. Velka €ast ucastnikl je tedy oteviena ucasti v nejrliznéjsi Casy
a jejich zajem o program Tydne mozku je tedy pravdépodobné velmi silny.

Vysledky preferenci denni doby kondni akci samoziejmé odrazeji rGzné Zivotni styly a denni rezimy
navstévnikll Tydne mozku. Vecerni hodiny jsou Casto vnimany jako relaxacni a vhodné pro kulturni
a vzdéldvaci aktivity a vétSina ucastnik(l ma jiz také volny ¢as po pracovni dobé. Ranni hodiny pak
mohou byt preferovany organizovanymi skupinami jako jsou Skolni ndvstévy.

Vzhledem k vysokému zajmu o vecerni hodiny by méla byt i v budoucnosti zachovéna, pfipadné
posilena, programova nabidka v rozmezi od 16 do 19 hodin, coZ m{iZe maximalizovat G¢ast na akcich
konanych v tomto ¢ase. Pro ranni hodiny by bylo pravdépodobné vhodné volit specidlni programy,
které by mohly byt atraktivni pro Skoly a organizované skupiny.
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Vicenasobné odpovédi

Cetnost % ze vsech odp. % resp.
9 hod. 142 10.51 445
10 hod. 114 8.44 35.7
11 hod. 90 6.66 28.2
12 hod. 79 5.85 24.8
13 hod. 83 6.14 26.0
14 hod. 125 9.25 39.2
15 hod. 137 10.14 42.9
16 hod. 149 11.03 46.7
17 hod. 146 10.81 45.8
18 hod. 139 10.29 43.6
19 hod. 89 6.59 27.9
20 hod. 58 4.29 18.2
CELKEM 1351 100.00 423.5

Baze — radky s alespon jednou platnou odpovédi - 319 pripadd.

Motivace k navsteve letosniho ro¢niku

Sledovani divodu navstévy letosniho ro¢niku Tydne mozku odhalil riiznorodé motivace jednotlivych
ucastnika.

Celkové jsme ziskali 411 rtiznych odpovédi od 290 navstévnikl akce (89% vsech dotazanych). Tyto
vyroky byly nasledné kategorizovany do 30 skupin.

Metodologickd pozndmka: S ohledem na méné pocletnou vyslednou skupinu respondentii nebyl
provddén prepocet tabulek na bdzi vsech respondentt,; vsechny vysledky jsou tedy interpretovdny pouze
nad skupinou dotdzanych, ktefi na dany dotaz uved|i alespoti jednou odpovéd.

Motivacni faktory bychom mohli rozdélit do péti hlavnich skupin:

- vzdélavani a profesni rozvoj,

- témata a specializované prendasky,

- osobni motivace a zdravotni divody,
- zvidavost a zajem o (neuro)védy,

- praktické informace a prevence.

Vzdélavani a profesni rozvoj

Z hlediska ¢etnosti jednotlivych vyrokovych kategorii se na pomysiném prvnim misté umistila kategorie
»hové poznatky a informace”. Vyrok tohoto typu uvedlo 45 dotazanych (11% podil na vsech
odpovédich, 16% respondentd(, ktefi uvedli alespon jeden d{ivod).

Z oblasti , vzdélavani a profesniho zajmu“ zde byly v prakticky stejném poméru zastoupeny t¥i dalsi
dlvody navstévy, a to ,,ndvstéva v ramci Skolni akce”, v ramci ,studia i pfipravy na budouci studium“
a ,profesni zajem”. Vyroky v kazdé z uvedenych kategorii spontdnné zminila vidy asi desetina
dotazanych (26—28 respondentl).
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Vysledky ukazuji, Ze Tyden mozku je nejen zdrojem novych informaci v oblasti neurovéd a vyzkumu
mozku pro Sirokou verejnost, ale také dllezitym mistem pro rozvoj odbornych znalosti a kariérniho
rustu pro studenty a profesionaly v relevantnich oborech. Naznacuji také vysoky zajem uUcastnik(
o dana témata a dliraz na neustalé uceni se, sebevzdélavani.

Sebevzdélavani spontanné uvedlo 16 navstévnikl (4% vsech odpovédi), novinky v oblasti vyzkumu

4 respondenti.

,Hldsim se tento rok na vysokou skolu a hodi se mi to k pfijimackam, zajimd mé to...”.
LJe dileZité se stdle vzdéldvat, pozndvat nové véci i rozsifovat si myslenky.”
,Jsem logopedka ve FNM a mdm pacienty s mozkovymi problémy, a chtéla jsem se dozvédét vic.”

,Kvuli volbé letosnich témat a také proto, Ze kdyZ tretim rokem studuji, méla jsem uZ pocit, Ze tomu budu moct
trochu rozumét.

,Meéli jsme to jako akci se tfidou, bylo to urcité velice zajimavé, moc jsem si to uZila!”

,Na tyden mozku jsem jela v ramci biologického semindre se $kolou. Pfedtim jsem o Tydnu mozku nevédéla, ale
po zkusenosti tento rok se urcité prijdu podivat i na dalsi rocnik.”

»Studuji medicinu, chci se stdt neurologem a je to pro mé pohodInéjsi neZ se dostat na nudny neurologicky
kongres.”

Témata a specializované prenasky

vevs

Druhou nejcastéjsi vyrokovou kategorii byla ,témata prednasek (obecné)”, do které byly zafazeny
vSechny odpovédi, které neuvadély konkrétni prednasku, ale jednalo se o obecné vyroky , prednasky”
nebo ,téma/ta“. Odpovéd byla zaznamenana u 37 dotdzanych a jeji podil ¢inil 9% na viech odpovédich.

Kromé obecné kategorie se zde objevila celd fada konkrétnich prednasek, vétsinou byla vsak uvadéna
pouze jednim respondentem, a tak byly zarfazeny do mnoziny ,jina konkrétni prednaska“ (34
dotazanych, 8% podil na viech odpovédich).

Castéji respondenti zmifiovali tyto konkrétni prednasky nebo aktivity (s ¢etnosti nad 3):

- Alzheimerova choroba (bez rozliseni konkrétni prednasky) 12x,
- lJirka vysvétluje véci (4x),

- digitdlni technologie a uméla inteligence (4x)

- doprovodny program (5x)

- virtualni realita (3x).

,Libila se mi témata nabizenych akci a s pritelem je rdadi navstévujeme.”
,Mambka zarezervovala listky a zldkala mé debata s Jifim Buryskem.

,Navstivil jsem kvili pfedndsSce MUDr. Horta na téma Alzheimer.”
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,,0 parazity se zajimam a predndska mi pripadala atraktivni. S kamarddkou jsme predndsku spojily s vyletem do
Prahy.”

,Zajimala mé problematika nedoslychavosti + jeji ndslednd lé¢ba”

,Zajimaly mé moZnosti vyuZiti umélé inteligence v analyze CT u pacient( s podezienim na cévni mozkovou
prihodu.”

,Rdda bych se vice vzdélala v tématu neurosteroidi, proto jsem se zucastnila Vasi velmi zajimavé predndsky a
doplnila tak své védomosti.”

Osobni motivace a zdravotni dlivody

Dalsimi vyznamnéjSimi motivacnimi faktory se ukdzaly byt problémy se zdravotnim stavem
respondent ¢i jejich blizkych a snaha dozvédét se o dané nemoci néco blizsiho, pripadné hledat rady
a zku$enosti v oblasti preventivnich programa.

Do této skupiny byly zafazeny vyroky typu ,nemoc/problémy (vlastni nebo v rodiné; 15 navstévnikad),
nebo napriklad ,problémy s paméti“ (2x). Kategorie se castecné prekryva s posledni uvadénou
kategorii, tedy hledanim praktickych rad, prevence apod.

,Alzheimerova choroba. Clen rodiny ji md pravdépodobné v pocinajicim stadiu.”

,Jsem po CMP a zajima mé, jaka byla jeji pricina a co mohu délat, aby mé nepostihla znovu.
,Mé obavy z ndstupu demence a mozkové nddory (pri¢ina smrti otce v r. 1978).”
,Predndsku o poruchdch jazyka — dcera md velmi téZkou vyvojovou dysfdzii a 1Q nad 140.“

,Téma je mi blizké jako uciteli biologie. Nyni fesime v rodiné mozkovou mrtvici u babicky.”

Zvidavost a zajem o (neuro)védy

Dalsi vyznamnou skupinu motivacnich faktor( tvofily postoje respondentti k védé, neurovédam ci
fungovani mozku, potazmo také pfirozend ,zvédavost a zvidavost” navstévnikd akce.

Nejcastéji dotdzani deklarovali sv{ij zdjem o ,mozek a jeho fungovani“ (26 ndvstévnikl, 6% odpovédi),
»,Zajem o védu” (14), ,,zajem o neurovédy” (15) ¢i , prostou zvédavost” (14).

K této skupiné bychom mohli jesté pripocist skupinu loajalnich navstévniktl (21 spontannich vyroka),
ktefi na letosni rok pfisli diky zkuSenosti z minulych let.

,Dozvédét se detailnéjsi informace o fungovdni mozku. Laické shrnuti biologie a chemie za fungovdnim mozku a
informace o védeckych studiich a projektech.”

LJiZ jsem tyden mozku minuly rok navstivila a byla jsem nadsSend. Chci v Zivoté postupovat v cesté neurologie, a
proto volim tuto akci.”

,Jsem dlouholetym ndvstévnikem, letos se mi sice Tyden mozku kfiZil s jinou tydenni akci, ale stejiné mé zldkaly
predndsky probihajici v Praze na Ndrodni, predevsim ta o mozkovych parazitech a o tom, jak mozek hodnoti
podobnost. TouZil jsem se zucastnit predevsim predndsky se zahrani¢nim hostem, ale bohuZel mi na to nevysel
cas.”
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,Jsem pravidelny ndvstévnik, letosni skladba predndsek byla opét zajimavé "namixovand", vynikajici
predndsejici.”

,Jsem velky nadsSenec pro védu, zajimam se nejvic o ¢dsticovou fyziku, ale dlouho jsem chtéla studovat neurologii.
Velmi mi mé zajima predstava syntézy ¢dsticového svéta s vedomim a fungovdanim nasich vnitinich svéti. PovaZuji
Tyden Mozku za vynikajici moZnost nacerpat nejaktudinéjsi a precizni informace. Za nimi jsem prisla.”

,Neurovédy jsou obecné oblast mého zdjmu, proto i sleduji tyden mozku na FB.”

Praktické informace a prevence

Respondenty v neposledni fadé motivovala k ndvstévé Tydne mozku snaha ziskat praktické rady o
dusevnim zdravi a preventivnich aktivitach v oblasti vyvoje mozku od détského véku po pozdni stafi.

,Alzheimerova choroba, jak trénovat mozek, jak predchdzet starnuti”

,Dozvédét se néco o vlivu hrani her na détsky mozek. Dovedét se néco o technikdch zvySovdni vykonnosti pameéti.
,PotiZe s u¢enim dcery, trénink paméti, pamétové techniky.”

,Zacala jsem se zajimat o tréninky paméti, a proto mé vse kolem mozku zajimd.”

,Zdjem o dand témata v souvislosti s mymi problémy tykajicich se krdatkodobé paméti.”

Rozbor vysledkd dotazu potvrdil, jak rozmanita muze byt motivace lidi ucastnit se védeckych
a vzdélavacich akci, a to i u takto Uzce specializované popularizac¢ni akce. Spontdnné vyjadrené
odpovédi navstévnikd mohou byt vhodnymi a prakticky vyuZitelnymi vhledy pro lepsi pochopeni
a osloveni potencialnich navstévnika v budoucnu.
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Hlavni dlivody navstévy letosniho ro¢niku Tydne mozku

Cetnost | % ze vsech odp. % resp.
nové poznatky, informace 45 10,9 15,5
témata prednasek (obecné) 37 9,0 12,8
konkrétni prednaska nebo téma 34 8,3 11,7
navstéva se Skolou 28 6,8 9,7
v rdmci studia 27 6,6 9,3
profesni divody 26 6,3 9,0
zajem o mozek a jeho fungovani 26 6,3 9,0
pravidelny navstévnik 21 5,1 7,2
sebevzdélavani 16 3,9 5.5
zajem o neurovédy 15 3,7 5,2
nemoc/problémy (vlastni ¢i v rodiné) 15 3,7 5,2
zajem, zaujalo mé to 15 3,7 52
ze zvédavosti 14 3,4 4,8
zajem o védu 14 3,4 4,8
praktické rady - prevence, trénink paméti apod. 14 3,4 4,8
prednaska/y Alzheimerova choroba 12 2,9 4,1
akce pro déti 10 2,4 3,4
doporuceni 6 1,5 2,1
setkani s odborniky 5 1,2 1,7
doprovodny program 5 1,2 1,7
Jii Burydek (JVV) 4 1,0 1,4
novinky v oblasti vyzkumu 4 1,0 1,4
digitaIni technologie a Al 4 1,0 1,4
setkani s prateli 3 0,7 1,0
prostiedi AV CR 3 0,7 1,0
virtudIni realita 3 0,7 1,0
problémy s paméti 2 0,5 0,7
volny vstup 2 0,5 0,7
vystavy Narodni 1 0,2 0,3
CELKEM 411 100,0 141,7

Baze — fadky s alespon jednou platnou odpovédi - 290 pfipadd.
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Spokojenost navstévnikl s letoSnim ro¢nikem

Analyza Gdaji o spokojenosti Uéastnikd s letosnim roénikem Tydne mozku poskytla jasny dikaz
vnimani kvality a vysokého hodnoceni nabizenych aktivit, organizace a obsahu festivalu. Mira
spokojenosti je zdsadni pro evaluaci popularizacni akce ¢i pldnovani dalSich moznych vylepseni na
zékladé spontannich pfipominek navstévnika.

Naprosta vétsina navstévniku (95,6%) byla s letosnim festivalem spokojena, at jiZ v roviné nejlepsiho
mozného hodnoceni ,velmi spokojen/a“ (59,7%) ¢i ,,spiSe spokojen/a“ (35,9%).

Vysoky podil spokojenych ucastnik( naznacuje, Ze festival Uspésné splnil ocekavani vétsiny
navstévnikl a poskytl oéekavanou hodnotu.

Pouze minimum ucastnikl (14) vyjadfilo svoji nespokojenost s letosnim roénikem - 2,8 % ze vSech
volilo variantu "spiSe nespokojen/a" a 1,6 % "velmi nespokojen/a", coz dale podtrhuje celkovy Uspéch
festivalu z pohledu ucastnikl. Faktory vedouci k nespokojenosti jsme sledovali v samostatném dotazu
formou volnych vypovédi dotazanych.

Primér na 4bodové Skale ¢inil 1,46 bodu (blize bodu ,velmi spokojen/a“), median pak byl na témze
bodu $kaly.

Opét byly pouzity metriky pro méfeni vykonnosti, tedy interni klicové ukazatele vykonnosti (KPI) pro
hodnoceni a vzdjemné srovnani jednotlivych populdarné naucnych aktivit. Z distribuce vysledkd na
tento dotaz byl dopocten vykonnostni ukazatel MSp, co?Z je ,,obecna mira spokojenosti navstévnik(
dané akce (s jejim pribéhem)”. *

Mira spokojenosti s Tydnem mozku 2024 ¢inila:

MSp = 87,3% (z maxima mozného).

Ziskani tak vysoké miry spokojenosti mezi Ucastniky je zajisté vysledkem efektivniho planovani,
kvalitniho obsahu, vhodnou volbou prednasejicich, dobfe zvlddnuté organizace a schopnosti reagovat
na ocekavani a potreby cilové skupiny. Faktory nejvice podnécujici spokojenost ndvstévnikd jsme
zkoumali v jiném, samostatném dotazu.

Nicméné je tfeba analyzovat zpétnou vazbu od nespokojenych tcastnikd (Ci spokojenych ucastnikd
s néjakymi vyhradami k pribéhu letosniho rocniku), aby se identifikovaly a resily konkrétni problémy,
které vedly k jejich nespokojenosti, pfipadné zvazovat nové techniky, témata a inovace pro dalsi ro¢niky,
které by mohly pfrildkat jesté Sirsi publikum a zvysit celkovou spokojenost.

Spokojenost Cetnost % z celku % kumulativné
Velmi spokojen/a 191 59.7% 59.7%

Spise spokojen/a 115 35.9% 95.6 %

Spise nespokojen/a 9 2.8% 98.4 %

Velmi nespokojen/a 5 1.6% 100.0 %

1 (*) VdZeno: Velmi spokojen/a = 1, Spise spokojen/a = 0,75, Spise nespokojen/a = 0,25, Rozhodné nespokojen/a =0.
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Pfipominky k letoSnimu ro¢niku Tydne mozku

Pripominky k letosnimu ro¢niku TM a ndméty na mozna vylepseni spontanné uvedlo 116 respondentu,
tedy o néco vice nez tietina ze vSech dotazanych (36%). Celkem bylo zaznamenano 150 samostatnych
vyrokd, které byly kategorizovany do 25 vyrokovych tid.

Hlavni ndaméty bychom mohli rozdélit do péti hlavnich skupin:

- kapacita a rezervace,

- online ptenosy a zdznamy (vSech) prednasek,
- interaktivita a srozumitelnost,

- propagace a informace,

- prednasky a témata.

Kapacita a rezervace

Problém nedostatecné kapacity a ,naplnénych” rezervaci, které byly nejcastéji zminovanymi
pfipominkami Gcastnikd Tydne mozku, poukazuje na zasadni logistickou vyzvu, byt velmi tézko
resitelnou. Pro budouci ro¢niky by bylo vhodné néjakym zplsobem tento problém alespon cCastecné
kompenzovat pro zlepseni celkového zadZitku z festivalu. Samoziejmé jsme si védomi omezeni
jednotlivych akademickych zafizeni, které hosti akce Tydne mozku, at jiz prostorovym usporadanim,
¢asovym planem ¢i bezpec¢nostnimi normami.

Vice neZ pétina vSech odpovédi (21%) byla tvofena vyroky typu ,,malo mist, nedostate¢na kapacita,
plné obsazené prednasky”. Kromé toho 8 dotdzanych (5% odpovédi) spontdnné uvedlo vlastni
zkusenost, kdy ,mista sice byla plné rezervovana, ale na samotné pfednasce byla volna mista“.
Jednotlivé pak ndvstévnici hovofili o ,zneuZivani systému rezervaci”, pfipadné navrhovali zavést néjaka
omezeni €i rezervacni poplatky.

Nedostatecna kapacita mist v rezervacich dle dalSich zjisténi vyrazné ovlivnila spokojenost nékterych
Ucastnikd. Tento problém mUiZe vést ke zklamani potencialnich navstévnikd, ktefi se nemohou Ucastnit
pozadovanych prednasek a workshopl, a také je mlze odradit od Ucasti na budoucich rocnicich.

Problém s kapacitou prednasek jsme samozfejmé zaznamenali také u zajemct, ktefi se dané akce
nemohli Ucastnit z divodu naplnéni kapacity, a svoje poznatky vyjadfili budto pfimo u organizator(
nebo napftiklad na socialnich sitich. Na druhou stranu bylo zfejmé, Ze organizatofi akce se snazili udélat
maximum, aby Sanci Gcastnit se mél co nejvétsi pocet zajemcti (véetné nahradnik( a vykryvani volnych
kapacit do posledniho okamziku).

Mozna feseni?

Vétsina z navrhovanych prvkl byla jiz v minulosti aplikovana, presto je zde pfipomeneme.
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Efektivni alokace zdroja (mist)

Pfi planovani akce s extrémné vysokym zajmem vefejnosti je pochopitelné klicovym aspektem
efektivni alokace mist v jednotlivych prostorach na zakladé ocekavaného zajmu. Lze vyuzZit rGznych
analytickych metod pro predpovidani navstévnosti, které pomahaji rozdélit dostupné kapacity tak, aby
odpovidaly skute¢nému zajmu Ucastnikd — navyseni kapacity popularnich segmentd, respektive presun
do prostor s maximalni kapacitou. Metody mohou zahrnovat analyzu dat z pfedchozich rocnikd,
aktualnich trendd v oblasti védeckych a akademickych diskusi, stejné jako pfimou zpétnou vazbu
ziskanou od ucastnikd. DUlleZité je samoziejmé kontinualné vyhodnocovat aktualni kapacitu
v rezervacich a pomér obsazenosti.

Cilem je v maximalni moZné mife vyuZit dostupny prostor a pfizplsobit rozloZeni akci tak, aby doslo
k optimalnimu vyuZiti kapacit a zachovani kvality a pohodli pro ucastniky (véetné bezpecnosti). V
pripadé extrémniho zdjmu o specifické prednasky by bylo vhodné implementovat také mechanismy
iako jsou sekundarni streamovaci mistnosti, kde mohou Uc¢astnici sledovat Zivé pfenosy z hlavnich sald,

wvrve

coz mliZe vyrazné rozsifit kapacity a umoznit vétsSimu poctu zajemcl zapoijit se.

Zavedeni zaloh / rezervaénich poplatk

Zde se nabizi moznost poZzadovat financni zdlohu za rezervace, ktera by byla vracena ucastniklim pfi
Ucasti na akci. To by mohlo snizit pocet nevyuzitych rezervaci a ,,zneuzivani“ systému rezervaci.

Casové omezené rezervace a potvrzovani rezervaci

PInd automatizace systému, kdy je nutno v urcitych terminech rezervace opétovné zavazné potvrdit.
Zde ale vyvstava problém u off-line registraci — tyto by bylo tfeba ovérovat manualné.

ZlepsSeni komunikace o dostupnosti

Nepretrzitd aktualizace udaji o dostupnosti mist na webovych strankach, ptipadné dalSich
komunikacnich kanalech pomoci rezervacniho systému, ktery umoZiuje primy vstup jak ze strany
navstévnikd, tak organizatorda.

Automatické cekaci seznamy / seznamy nahradnikdi

Zavést automatické cekaci seznamy (pro akce s vytizenou kapacitou), coz by umoznilo zajemclim
zaregistrovat se na misto, které se uvolni, pokud jiny Géastnik zrusi svou ucast.

Vyse uvedené kroky by mohly pfispét ke zvySeni spokojenosti tcastnikli a snizit Uroven stresu
spojenou s rezervacnim procesem. Implementace téchto opatreni vSak vyZaduje ¢as a zdroje, ale mize
zlepsit celkovy dojem ucastnik(l a podpofit jejich ndvrat na budouci ro¢niky Tydne mozku.

Vv

ale v sdle jsou volnd mista.

,Doporucuji informovat v rozhlase (i predem) a také ve védecky zamérenych poradech (napr. na stanici Plus).
Mrzelo mne, Ze kapacita na nékteré predndsky byla (brzy) vycerpdna. Také bych ocenila, kdyby bylo vse bylo
ndsledné v zaznamu, byt po omezenou dobu.“
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,Misto tydne mozku by mohly byt DVA tydny mozku. Je to velice zajimava téma pro lidi, ktefi se chtéji rozvijet.
Mozek je sloZity orgdn v téle ¢lovéka...”

,Mnoho predndsek mélo jesté pred zahdjenim festivalu plnou kapacitu, ocenila bych moZnost pripojit se k
takovym predndskdm online.”

,Moznd vice pfedndsek, vétsina je pIné obsazend jesté pred zacdtkem Tydne.”

,Mrzi mé, Ze byla mald kapacita na predndsky. Také navrhovala vice akci ¢asové neomezenych, hlavné pres
pracovni tyden.”

Online vysilani a zaznamy (vSech) prednasek

Online pfistup a zdznamy jednotlivych akci jsou stale vice popularnim fesenim pro rozsifeni dosahu
akademickych a védeckych festivalli jako je Tyden mozku, a to i pfes jednoznacné ucastnické
preference prezencnich akci.

MozZnost sledovat jednotlivé, respektive vSechny, prednasky v Zivém vysilani spontanné zminili 4
dotazani, v pfipadé online zaznamu to ale bylo jiz 13 navstévnikt (9% vsech odpovédi).

Online akce umoznuji sledovat prednasky a Ucastnit se diskusi ic¢astnikiim z celého svéta a umozniu;ji
prehravani obsah podle vlastniho ¢asového rozvrhu Géastniki. Zivé prenosy mohou vyrazné rozsifit
kapacity a umozZnit vétsimu poctu zajemcl zapojit se do aktivit festivalu. Mohou totiZ nabidnout rlizné
nastroje pro interakci, jako je chat, férum pro diskusi ¢i moZnosti zpracovdvat dotazy v redlném case.

Uchovavani online zaznamti v digitalnim archivu pak dava studentim, akademiklm i Siroké verejnosti
moznost opakované pristupovat k obsahu pro budouci vyzkum nebo studium. To je obzvlasté cenné pro
vzdélavaci instituce, které mohou tyto zdroje vyuzit také jako doplikovy vyukovy material.

Provozovani online pfistupu mize byt ale také nakladové efektivnéjsi ve srovnani s organizaci velkych
prezencnich akci, coZz umoZnuje organizatordm reinvestovat usSetfené financni prostfedky do
kvalitnéjSiho obsahu nebo dal3ich vzdélavacich iniciativ.

»Aby byly k dispozici zaznamy z veétsiny prezentaci — klidné i jen po omezenou dobu dvou mésict, a i za poplatek.”

,Je skoda, Ze zdznam neni pofizen ze vsech predndsek, ne vsechno, co mé zajimalo, jsem z ¢asovych divodi stihla
(pfipadné uZ nebyla volnd kapacita). Rdda bych si tedy pozdéji prehrdla zaznam toho, co jsem zameskala.”

»Navrhuji, aby pfedndsky byly prendseny i do druhého sdlu, pripadné i do predsdli. (stejné jsou v dobé predndsek
prdzdné). Vim, Ze spoustu zdjemci odradila kolonka prednadsky obsazeny.

Interaktivni programy, workshopy, nazornost a srozumitelnost

Pozadavek na vétsi podil interaktivnich programu ¢i workshopu (8% vsech odpovédi) reflektuje
rostouci trend ve vzdélavani, ktery preferuje aktivni zapojeni a praktické zkusenosti nad tradi¢nimi
prednaskovymi formaty.

,Vice interaktivnich predndsek, udélat prednasky vékove vyhovujici.”
,Uvitala bych vétsi vyuZiti videi — Al, VR, AR. Vystavy s expondty, testy, kvizy.”

,MozZnd bych ocenila i jiny typ programu neZ jen prednasky Ci mensi vystavy, ale vice interaktivni zdleZitosti.”
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Propagace a informace

vewvs

Pfipominky tykajici se propagace by mohly v malé mife ukazovat na potiebu c¢asnéjsi komunikace
s potencialnimi Géastniky a zifetelnéjSiho zduraznéni hlavnich témat a program festivalu.

Vyroky typu ,,nedostateénad propagace” spontanné uvedlo 11 Gcastnikd (7% vsech vypovédi), pozdni
zverejnéni informaci pak 3 respondenti.

,0 akci jsem se dozvédél z radia (Cesky rozhlas Plus). BohuZel ve chvili, kdy jsem se dostal k programu, abych si
vybral néjakou akci k ndvstévé, byly vsechny obsazené. Myslim, Ze kapacita nékolik desitek lidi na prezencni akci
je vzhledem k tak velkému propagacnimu dosahu velice mald. Vétsina akci je bez pofizeni zéznamu. Bylo by skvélé,
kdyby se predndsky daly shlédnout i pozdéji online.”

,Poslat newsletter pfed otevienim registraci, druhy den je pro registraci uz dost pozdé. CoZ je na druhou stranu
dokladem skvelé prace.”

,2Zverejnit program drive.”

»MozZnd trochu zintenzivnit propagaci, kdyby to Slo? Pokazdé jsem se o akci opravdu dozvédéla jen z Facebooku
pres pratele, které akce zajimala.”

Pfednasky a témata

Méné casto navstévnici spontdnné uvadéli pripominky k rozsahu, obsahu ¢i ¢asovému rozloZeni
jednotlivych prednasek v rdmci festivalu.

Néjaké konkrétni téma prednasky na letosSnim rocniku postradalo 11 dotazanych (7% vSech odpovédi).
Déle se 9 respondentll se domnivalo, Ze prednasek bylo ,,malo” (v konkrétnim mésté nebo obecné).

Spontanné se téz objevily klasické ptripominky k dobé konani predndsek v pracovni dobé ¢i
v pracovnich dnech (7 + 3 navstévnici).

,Nestihla jsem se registrovat na mnoho akci, které mé zajimaly, a to jsem se o to snaZila s pomérné velkym
predstihem. Spousta zajimavych akci je taky konanych v mé pracovni dobé v brzkém odpoledni.”

, Tento rok je pomérné mdlo popularizacnich predndsek (emoce, stres, spdnek), uvital bych jejich zarazeni.”

,Uvitala bych programy pro obecnou verejnosti na téma mozek — psychologie a praktické vyuZiti.”

,Libilo by se mi i praktickd online predndska, co miZeme kaZdy jako laik udélat pro svij mozek, jak zvysit jeho
aktivitu, Ci prfedndska, na téma ADHD a co miZeme udélat jako rodice, jakou stravu, cviky pro harmonizaci
mozkovych hemisfér atd. mizZeme s détmi délat doma, jak jim pomoci s u¢enim atd.”

,Uvital bych titulkovdni. Preklad do ceského znakového jazyka je zbytecny — odborné terminy nemaji jednotny
znak, resi se vétsinou opisem — nepresné.”

Ostatni individudlni vyroky jsou uvedeny v nasledujici tabulce.
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Naméty ke zlepseni festivalu Tyden mozku

Cetnost | 7 zsdvpé’,.ech % resp.
malo mist, kapacita (v rezervacich) 32 21,3 27,6
online zaznamy vsech prednasek 13 8,7 11,2
vic interaktivnich program@/workshop( 12 8,0 10,3
nedostatecna propagace 11 7,3 9,5
Chybéji konkrétni téma 11 7.3 9,5
zneuzivani rezervaci (obsazeno vs. volnd mista) 8 5,3 6,9
Casy prednasek (pracovni doba/Skola) 7 4,7 6,0
malo predndsek (lokdlné) 6 4,0 5,2
technické problémy 5 3,3 4,3
lepsi ¢asova organizace prednasek 5 3,3 4,3
online prenos prednasek 4 2,7 3,4
vyhrady ke konkrétni akci 4 2,7 3,4
akce by mohly byt o vikendu 3 2,0 2,6
malo predndsek a témat (obecné) 3 2,0 2,6
nedostatecné obclerstveni 3 2,0 2,6
nedostatecné oznaceni/navigace 3 2,0 2,6
chybi materidly k tématu 3 2,0 2,6
pozdni propagace / informace 3 2,0 2,6
vyhrady k vystavé 3 2,0 2,6
vyhrady k prednasejicimu 3 2,0 2,6
nedostatecny popis prednasek 2 1,3 1,7
Spatné zazemi (Cekarna) 2 1,3 1,7
vyhrady k doprovodnému programu 2 1,3 1,7
prilis odborné pro laiky 1 0,7 0,9
vice upominkovych predmétd 1 0,7 0,9
CELKEM 150 100,0 129,3

Baze —fadky s alespon jednou platnou odpovédi — 116 pripadd.
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Pozitivni hodnoceni letosniho rocniku festivalu Tydne mozku

Navstévnikd Tydne mozku jsme se také dotazovali, co je na letosnim rocniku nejvice zaujalo, co by
obzvlasté pochvalili, a to formou oteviené otazky.

Na dotaz odpovédélo 213 respondentd, tedy asi dvé tretiny ze vSech dotazanych. Celkem bylo ziskano
296 vyroku, které jsme kategorizovali na zakladé vyznamové podobnosti do 48 skupin.

Ziskané spontanni vypovédi respondentll byly pfevaziné v obecné poloze jako ,organizace, pfednasky,
vse, témata, prednasejici”. Pokud byly navstévniky zminovany konkrétni prednasky, jednalo se
vétsinou o tak nizkou Cetnost, Ze byly souhrnné klasifikovany jako ,,jina pfenaska“.

Dle ocekdvani navstévnici na letoSnim rocniku oceriovali zejména:

- prednasky (témata, rozmanitost, vybér prednasejicich),

- organizaci festivalu (atmosféra, pribéh, navigace, propagace, pristup organizatora),
- prostiedi AV CR (a dalsich akademickych instituci), a

- doprovodny program (vystavy, hlavolamy, Debrujafi, stanky).

Pfednasky
Analyza zpétné vazby od Ucastnikl Tydne mozku ukazala, Ze prednasky tvofily dle ocekavani klicovy

prvek spokojenosti navstévnika. Vyroky tykajici se prednasek byly shromazdény z nékolika kategorii,
aby spolec¢né reflektovaly riizné aspekty toho, jak byly pfednasky vnimany, a co respondenti oceriovali.

Desetina vSech odpovédi byla tvofena kategorii ,,jina prednaska“, cozZ je vyrokova skupina zahrnujici
celou fadu konkrétnich prednasek, vyskytujici se ovsem v souboru s Cetnosti 1 (pravé jednou). Pro
kvantitativni statistické zpracovani tyto vyroky musely byt spojeny do jedné skupiny.

Obdobné 21 navstévniki zminilo ,pfednasky” v obecné poloze (7% dotazanych), 16 navstévnikl

vvs

témata prednasek bez blizsi specifikace (5%) a 9 respondentl kladné hodnotilo vybér prednasejicich.

“«

Z konkrétnich aktivit nebo vyslovné uvedenych prednasejicich se ¢astéji objevovaly ,profesor Hort
(6x), ,virtudlni realita” (5), ,pfedndasky o Alzheimerové chorobé” (5), ,Neurosteroidy” (5), ,debrujari
(4), ,Jiti Burysek” (4), ,Kochledrni implantat” (3), ,Zeptej se védce” (2), ,,Poruchy jazykového vyvoje”
(2) a ,,Navigace GPS v mozku“ (2).

“«

LAnne Andrews méla vynikajici pfedndsku, pfislo mi hrozné cenné slysSet nékoho z “prvni linie” mluvit o tom na
cem (se) pracuje.”

,Konkrétné predndsku na téma schizofrenie. Nebyla to jen klasickd predndska, ale byly zde fakta, kterd na
internetu nenajdete.”

,Libila se mi sobotni predndska, kde bylo pozvdno nékolik védcu z riiznych obori.”
,Pdtecni program, vysokad urover predndsek a pripravenost predndsejicich.

,Pochvdlil bych opravdu Siroky vybér zajimavych predndsek (i z riiznych védnich oboru).”
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,Pochvdlila bych urcité prezentaci a milou a usmévavou pani Mgr. Katefinu Stépdnkovou, kterd predndsela na
predndsce Pribéh dvou hemisfér. Tato predndska a zapojeni nds vsech do tématu se mi velice libilo. Pani magistra
to vedla velice hezky a s usmévem.”“

,Predndska o mozkovych nddorech, schizofrenii, poranéni michy a v neposledni radé také beseda s védci Ci s lidmi,
kteri se Iéci s epilepsii.”

,Predndska pana profesora Jakuba Horta byla nedostizng.“

,Predndska Steroidy a neurosteroidy byla moc zajimavd, dobre podand.”

»Zajimava predndska, lidsky pristup pana docenta pro lajka, interaktivni ¢dst. VSechno super.”

Organizace festivalu

Na pomysiném druhém misté se umistila ,organizace festivalu“, kterou spontanné chvalilo 23
navstévnikl (8% odpovédi).

K tomu bychom mohli pfidruzit vyroky typu ,vse se libilo / vse” se 7% podilem na odpovédich (20
Ucastnikd), a dale ,atmosféru ¢i prabéh akce” (7), ,0znaceni a navigace” (5) ¢i vyroky typu ,pratelsti,

‘

ochotni Ucastnici”, ,celkové zajimavé”, ,,podpora poradatel(, ,pristup déti a studentl na stancich”,
,propagace”, ,upominkové predméty”.

,Byla jsem na jedné predndsce, ale libilo se mi jasné znaceni v budové. Pravidelné se v nezndmych prostorech
ztrdcim. Také jsem zahlédla plakdt na nddrazi. PS.: ODNESLA JSEM SI PRIPINACI PLACKU S MOZKEM:)“

,Celkovd organizace (dodrZovani casu, znaceni, Satna, pfijemnost persondlu, krdsné prostredi), prfehlednost webu
(program, prihldseni, prehledy a popisy predndsek a predndsejicich).”

,Kromé samotnych prednadsek se mi libil i doprovodny program (mensi vystavy v budové Akademie véd na Ndrodni
tridé). A propagacni predméty byly taky fajn.”

»Mohu pochvdlit vse. Jako vZdy skvéld organizace, velky rozptyl zajimavych pfedndsek, predndskovych mist i

vystav. Zvldsté se milibila propagace festivalu na socidlnich sitich, kterd mi letos pripadala vyraznéjsi a zajimavéjsi
neZ obvykle, ale je mozné, Ze jsem tomu v pfedchozich letech jen nevénoval takovou pozornost.”

,ProfesiondlIni organizace, velmi vstricny a mily pristup vSech organizdtortd, ocenila jsem i moZnost zakoupit si na
misté knihy vénované mozku a neurovedam.

Prostory poradani festivalu

Deseti navétévnikiim se nejvice libily , prostory AV CR“ (3% viech odpovédi).

,Krdsné prostory, dobrd organizace.”

,MoZnost nahlédnout do budovy akademie véd, ochotné déti na stdncich.”
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Doprovodny program

Doprovodny program na akademickych a védeckych festivalech mlze vyznamné zvysovat atraktivitu
a celkovy zazitek pro ucastniky. Tyto aktivity nejenze dopliuji hlavni program, ale také poskytuji dalsi
dimenze uceni, zabavy a zapojeni navstévnika.

Casto se jedna o aktivity, které jsou atraktivni pro riiznorodé demografické skupiny, véetné déti, rodin,
studentll a odborniklQl z riznych obor(. To umozZnuje festivalu oslovit SirSi publikum a zvysit svou
navstévnost a dopad.

Aktivity doprovodného programu jsou také idedlnim prostfedim pro neformalni uc¢eni a networking.
Ucastnici maji moznost setkavat se s odborniky a ostatnimi U¢astniky v méné formalnim prostredi, co?
podporuje vyménu zkusenosti a budovani vztah(. Zajimavé a poutavé doprovodné aktivity mohou byt
dllezitym faktorem pro Ucastniky pfi rozhodovani o navstévé, a mohou byt klicové pro jejich
spokojenost a ochotu vratit se na festival v budoucnosti.

Kromé ,vystav v mezipatrech” (15 odpovédi) zaujal navstévniky napfriklad ,doprovodny program
obecné” (5x), z konkrétnich aktivit se pak jednalo zejména o ,hlavolamy” (6), ,debjurary” (4),
,workshopy” (4) ¢i ,prodej knih“ (4).

,Barvy Zivota, diky Ze to zverejriujete. A obdiv lidem, ktefi tam vystupuji se svym soukromim. “

,Jak se pdn ze spolku Paluba hodné a neustdle vénoval lidem, poutavé mluvil o hlavolamech atd.”

LVelmi ma bavili hlavolami, je super, Ze sme si mohli vyskusat vsetky mozné tipy hlavolamov aj s klubom Paluba,
aj potom s klubom debrujarov. Aj ich vedecké hracky a pokusy boli moc fajn, mali to pekne pripravené.”

Prehled kategorizovanych pozitivnich hodnoceni je uveden v tabulce.

Cetnost| 7 zg dv'iech % resp.
jind prednaska 28 9,5 13,1
organizace obecné 23 7,8 10,8
prednaska/y obecné 21 7,1 9,9
v3e se libilo 20 6,8 9,4
témata obecné 16 5,4 7,5
vystavy v mezipatrech 15 5,1 7,0
prostory a prostfedi AV CR 10 3,4 4,7
vybér predndsejicich 9 3,0 4,2
pestrost / rozmanitost 9 3,0 4,2
Ucast jen na jedné akci, nelze hodnotit 7 2,4 3,3
srozumitelnost i pro laika 7 2,4 3,3
atmosféra, pribéh akce 7 2,4 3,3
hlavolamy 6 2,0 2,8
prednésejici prof. Hort 6 2,0 2,8
doprovodny program 5 1,7 2,3

Zavérecna zprava z kvantitativniho Setfeni Tyden mozku 2024 27



T (I=h

N ZKU

oznaceni a navigace 5 1,7 2,3
Virtudlni realita 5 1,7 2,3
pratelsti, ochotni Gcastnici 5 1,7 2,3
prostor pro dotazy 5 1,7 2,3
prednasky Alzheimer (bez rozliseni) 5 1,7 2,3
Neurosteroidy v nemoci a ve zdravi 5 1,7 2,3
praktické rady - pamét, trénink 5 1,7 2,3
celkové zajimavé 4 1,4 1,9
debjurari 4 1,4 1,9
Jitf Burydek (JVV) 4 1,4 1,9
workshopy 4 1,4 1,9
podpora poradatell 4 1,4 1,9
prodej knih 4 1,4 1,9
erudice prednasejicich 4 1,4 1,9
pristup déti/studentd (stanky) 4 1,4 1,9
anglické prednasky 4 1,4 1,9
pro verejnost - rlizné skupiny 4 1,4 1,9
program obecné 3 1,0 1,4
Kochlearni implantat / péce o sluch 3 1,0 1,4
informovanost / propagace 3 1,0 1,4
merch / upominkové predmeéty 3 1,0 1,4
rezervace 3 1,0 1,4
vstup zdarma 2 0,7 0,9
zdznam prednasek 2 0,7 0,9
Zeptej se védce 2 0,7 0,9
Poruchy jazykového vyvoje 2 0,7 0,9
Navigace GPS v mozku 2 0,7 0,9
jiné 2 0,7 0,9
interaktivita 1 0,3 0,5
dodrzovani ¢asu / dochvilnost 1 0,3 0,5
akce v rliznych méstech 1 0,3 0,5
Pribéh dvou hemisfér 1 0,3 0,5
umeéla inteligence 1 0,3 0,5
CELKEM 296 100,0 139,0

Baze —fadky s alespon jednou platnou odpovédi — 213 pripadd.
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Promptovana znalost dal3ich popularizaénich aktivit AV CR

Vramci nasich vyzkumnych Ukoll jsme poprvé pozmeénili podobu dotazu na znalost dalSich
popularizaénich aktivit Akademie véd CR, a to na promptovanou znalost. Respondentiim byl tedy
predloZen seznam dalsich akci AV CR a byli vyzvani, aby potvrdili znalost konkrétnich akce.

Zatimco spontanni znalost znacky (¢i udalosti), zndma také jako ,top-of-mind“ znalost, se vyznacuje
tim, Ze spotrebitelé jsou ji schopni sami od sebe jmenovat, kdyzZ jsou dotazani na urcitou kategorii
produktl nebo sluzeb bez jakychkoli ndpovéd nebo voditek, u promptované znalosti respondenti
identifikuji znacku ¢i uddlost na zakladé napovédy, prelozenych moznosti.

Spontanni Uroven znalosti znacky ukazuje na silny brand, ktery se v myslich dotazovanych vybavi jako
prvni ¢i jedna z prvnich ve spojitosti se sledovanou kategorii. Promptovana znalost pak ukazuje, Ze
znacka je rozpoznana, kdyz je respondentliim pfipomenuta, ale nemusi byt nutné znackou, kterou si
sami bezprostiedné vybavi.

Rozdil mezi spontanni a promptovanou znalosti je klicovym konceptem v marketingovém vyzkumu a
brandingovych strategiich, protoie obé formy znalosti odraZeji rlizné uGrovné povédomi a
angaZovanosti spotiebitell se znaékou ¢&i udalosti. V pripadé anketniho Setfeni ovsem nelze efektivné
mérit obé kategorie soucasné, zvolena byla tedy podoba s napovédou.

Promptovany dotaz pak umoznuje pfimo zméfit, jak efektivné Akademie véd komunikuje o svych
akcich smérem k verejnosti. Vysledky by mély ukdzat, které akce jsou verejnosti skutecné nejvice
znamé, a které mohou vyZzadovat zvysené Usili v oblasti propagace.

vevs

Vibec nejsilnéjsi znalost vykazal Tyden Akademie véd CR, ktery dle vlastniho vyjadieni, alespori podle
nazvu, znaly témér dvé tretiny dotazanych (62,9%).

O néco nizsi promptovanou znalost jsme zaznamenali u festivalu Veletrh védy, ktery oznacila necela
polovina vsech navstévniki Tydne mozku (48,2%).

Ponékud vyssi nez ocekavany podil byl zaznamenan u projektu Oteviena véda, ktery znali t¥i z deseti
dotazanych. Vysledek je patrné dan strukturou vysledného souboru respondentd, typicky vysokym
podilem studentd.

evwvs

Nejnizsi identifikaci se znackou (znalost) vykazaly projekty Véda fotogenicka (15%) a Jedu védu (11%).

Cetnost Podil

souhlasu respondentt
Tyden Akademie véd 205 62,9 %
Veletrh védy 157 48,2 %
Otevrend véda 99 30,4 %
\Véda fotogenicka 49 15,0 %
Jedu védu 35 10,7 %
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Navstéva dalsich popularizaénich aktivit AV CR

Druhd cast dotazu méla za ukol identifikovat podil navstévnikli dalSich popularizacnich aktivit
v kontextu jejich znalosti (s napovédou).

Z dat je patrné, Ze dle ocekavani existuje pozitivni korelace mezi mirou znalosti akce a procentem
uéastnika, ktefi se akce skuteéné zuéastnili. To znamena, Ze ¢im vyssi je povédomi o akci, tim vétsi je
pravdépodobnost, Ze se ji lidé zucastni. Tento trend je konzistentni napfi¢ vSemi zmifiovanymi akcemi.

V souladu s plvodnimi hypotézami navstévnici Tydne mozku kromé samotné akce navstévuji
nejcastéji také Tyden Akademie véd (42% dotazanych) a Veletrh védy (29%).

Ostatni tfi sledované eventy, a to zejména vzhledem ke své specifi¢nosti, pfipadné uzkému zacileni
na skupinu studujicich nebo pedagogt, byly mnohem méné navstévované. Projektu Oteviena véda se
Ucastnila dle vlastniho vyjadieni neceld desetina oslovenych, projektu Véda fotogenicka 6%
respondentd, a aktivit ,Jedu védu” 9 navstévnikl (3%). Ale i zde je patrny vyrazny podil komunity
loajalnich navstévnikl se zajmem o védu a védecké obory, pfipadné pedagogl a akademik(, nebot
napriklad desetinovy podil Ucasti na projektu , Oteviené védy“ je z hlediska ocekavanych podila velmi
vysoky. Je ale tfeba vnimat moznost zahrnuti pouze ,pod-znacek” (dil¢ich projektl) jako je
»NEZkreslena véda“ apod.

Cetnost respF:;::II’:entﬁ
Tyden Akademie véd 137 42,0 %
Veletrh védy 94 28,8 %
Otevrend véda 32 9,8 %
Véda fotogenicka 20 6,1 %
Jedu védu 9 2,8%

Baze: VSichni respondenti (326)

Pro hlubsi analyzu bychom ovsem mohli volné pouZit jednu z metrik marketingu a to tzv. konverzni
pomeér, ktery si vymezime jako podil alespon pfileZitostnych navstévniki i Ucastnikd na bazi vsech,
ktefi danou akci znaji alespon s napovédou. Marketingové Ize zpodobnit jako interakci uzivatele
s danou aktivitou a nasledné ucasti.

. } Podil navstévnikn
Konverzni pomeér — . - = 100
Podil znalych

Pokud bychom se na vysledky dotazu podivali o€ima marketért, dojdeme k zajimavému vysledku.

Vysledky potvrzuji premisu, Ze akce s vyssi spontanni ¢i promptovanou znalosti, nemusi mit nutné
vidy vy$si konverzni pomér, tedy Ze s vy$si znalosti by mél riist i RELATIVNI podil podporovateld dané
akce (navstévnikl), ale Ze tento podil je zavisly na dalSich faktorech. [Samozfejmé toto neplati pro
absolutni pocet navstévnik(.]
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Nami vytvoreny konstrukt ,konverzni pomér znaly/navstévnik” jednoznaéné ukazuje, Ze Tyden
Akademie véd a Veletrh védy jsou velmi tspésné v pfevadéni znalosti na naslednou ucast. Vice nez
dvé tretiny navstévnik( Tydne mozku, ktefi znali i Tyden Akademie véd, tuto akci navstivilo (67%).
V ptipadé Veletrhu védy to bylo Sest z deseti dotdzanych. Tyto dva festivaly by mohly v budoucnosti
velmi dobfe slouzit jako modely pro marketing a strategie angaZovanosti pro dalsi akce.

Nizsi konverzni poméry u projektl Oteviena véda (32%) a Jedu védu (26%) je opét tfeba davat do
souvislosti s cilovou skupinou a moznosti zapojeni jen ¢asti populace.

Zajimavym se ukazal byt vysledek v pripadé projektu ,Véda fotogenicka“, kde nami dopocteny
konverzni pomér presahl 40%. Interpretace bez hlubsich znalosti marketingu dané akce by byla
nezodpovédna, je ale zfejmé, Ze tento format je zajemci o védu velmi dobfe pfijiman a/nebo zde hraje
roli silnd ,emocionalni pamét”,

Konverzni pomér

Tyden Akademie véd 67 %
Veletrh védy 60 %
Otevrend véda 32 %
Véda fotogenicka 41 %
Jedu védu 26 %

Predikce budoucich navstév Tydne mozku

Vyborné hodnoceni letoSniho rocniku Tydne mozku potvrdil i dotaz na pravdépodobnost budouci
navstévy nékterého z dalsich ro¢niku festivalu.

Zajem absolvovat i dalsi rocniky projevilo 95% oslovenych navstévniki, pricemz témér dvé tretiny ze
vSech (64,7%) vyjadrily rozhodny zajem. Tii z deseti respondentl by se dle vlastniho vyjadreni dalSich
roc¢nikd ucastnili pravdépodobné.

Pouze dva navstévnici budouci navstévy odmitli (1+1, méné neZ procento souboru), zbyvajici ¢ast byla
zaujala neutralni postoj (15 ucastnikl, 5% skupiny).

Pramérna hodnota dosahla hodnoty 1,41 bodu na 5ti bodové skale, blizko bodu ,urcité bych se
ucastnil/a“. Median byl také 1 — rozhodny souhlas.

Opét byla zavedena metrika pro méreni vykonnosti, tedy interni klicovy ukazatel vykonnosti (KPI) pro
hodnoceni a vzadjemné srovnani jednotlivych populdrné nauénych aktivit.

Z distribuce vysledk(l na tento dotaz byl dopocten vykonnostni ukazatel MBn, coZ je ,mira
pravdépodobnosti (jistoty) budouci navitévy TAV*, 2

2 Vézeno: Ur¢ité ano = 1, Spise ano = 0,75, Nejsem si jist/a = 0,5, Spise ne = 0,25, Urcité ne = 0,25.
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Mira pravdépodobnosti (jistoty) budoucich navstév Tydne mozku €inila:

MBn = 89,6% (z maxima mozného).

Pro srovnani uvadime hodnoty tohoto indexu u poslednich ro¢nikd ostatnich popularizacnich aktivit
Akademie véd CR 2023:

Tyden Akademie véd - 88%

Veletrh védy — 87%

Pravdépodobnost navstévy je u vSech tfi sledovanych festivalll velmi podobna, nepatrné ve prospéch
letosniho ro¢niku Tydne mozku.

Pravdépodobnost dalsi navstévy Cetnost % zcelku % kumulativné
Urcité bych se ucastnil/a 211 64.7 % 64.7 %
Pravdépodobné bych se Gcastnil/a 98 30.1% 94.8 %

Nejsem si jisty/a 15 46% 99.4 %
Pravdépodobné bych se neucastnil/a 1 03% 99.7 %

Urcité bych se neucastnil/a 1 03% 100.0 %

Zdroje informaci o védé

Posledni dotaz monitoroval zdroje informaci o védé, kdy respondenti hodnotili, do jaké miry Cerpaji
védecké informace z predloZeného seznamu zdrojli pomoci desetibodové skaly. Nula na skale
predstavovala ,,zadné vyuziti“, bod 10 pak ,maximalni vyuZiti“ daného kanalu.

Data by nam méla umoznit Iépe pochopit jaké kanaly jsou pro Sifeni védeckych znalosti nejefektivnéjsi,
a mohou slouzit k optimalizaci vzdélavacich a popularizacnich strategii.

Internet (obecné)

vevs vevs

NejucinnéjSim a nejpopuldrnéjsim zdrojem informaci o védé se ukazal byt opét internet v obecné
poloze, coZ odrazi jeho klicovou roli v soucasné védecké komunikaci. Na desetibodové Sale vyuZiti
dosahl primérné hodnoty 7,42 bodu, median cinil 8. Vysoké skére naznacuje, Ze vétsina lidi vnima
internet jako primarni, snadno pristupny a uZitecny nastroj pro ziskavani védeckych znalosti.

Internet umoznuje okamiity pristup k obrovskému mnoistvi védeckych informaci, které jsou
dostupné kdekoli a kdykoli. Tento atribut je zvlasté dllezity ve védecké komunité, kde rychly pfistup k
nejnovéjsim vyzkumim, datlim a publikacim muiZe byt rozhodujici pro pokrok ve vyzkumu.
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Internet také nabizi informace v mnoha formatech — od ¢lankl a blogl pres video tutoridly po
interaktivni aplikace. Tato variabilita nejen Ze vyhovuje rozdilnym preferencim uceni uZivateld, ale také
umoznuje, aby slozZité védecké koncepty mohly byt prezentovany zplsobem, ktery je snadno
srozumitelny pro Sirokou vefejnost. Internet je také zakladnou pro mnoho vzdélavacich platforem
a zdroju, které poskytuji bezplatny pfistup k védeckym ¢lankdim, kniham ¢&i kurzim. Tato
demokratizace ptistupu k informacim umozniuje Sirsi vefejnosti, studentlim ale i védcim zapojit se do
neustalého vzdélavani a vyzkumu.

Vzhledem k témto faktorlim je zfejmé, Ze internet bude nadale hrat zasadni roli v Sifeni védeckych
poznatkt. Védecké instituce by mély i nadale vyuzivat plné jeho potencial pro podporu védeckého
vzdélavani a zvySeni vefejného povédomi o védé, pricemz by mély klast diraz na kvalitu, pristupnost
a ovérovani poskytovanych informaci.

Filmy, videa, TV

vevs

Audiovizudlni obsah prezentovany na nejrtiznéjsich platformach je také velmi oblibenym zdrojem
védeckym informaci, coz mlze byt dano jeho schopnosti efektivné a zajimavé prezentovat slozité
koncepty. Navstévnici festivalu filmy, videa a TV vyuzivali dle vlastniho vyjadreni asi z 64% moziné
maximalni kapacity (prdmér 6,4 bodu, median 7).

Vizualni a zvukové prvky mohou ucinit slozité védecké koncepty pristupnéjSimi a srozumitelnéjsimi,
coz je klicové pro Sirokou verejnost, ktera nemusi mit odborné vzdélani v dané oblasti. Filmy, videa a
televizni programy maji diky své dostupnosti na rtiznych platformach, jako jsou televizni kanaly, online
streamingové sluzby a socidlni média, obrovsky dosah. Mohou oslovit divaky napfic¢ riznymi vékovymi
skupinami a socioekonomickymi vrstvami, coz umoznuje védecké informace pfriblizit velkému poctu

lidi.

PrestoZe filmy a TV porady jsou uéinnym zplUsobem sifeni védeckych informaci, Celi také kritice za
zjednodusovani nebo dramatizaci védeckych faktli za ucelem zvySeni divacké atraktivity. Proto je
dllezité, aby tvarci obsahu dbali na pfesnost a vyvazenost informaci.

Audiovizudlni porady predstavuji duleZitou soucast védecké komunikace, ktera kombinuje vzdélavaci
potencial s Sirokym dosahem a schopnosti zaujmout a informovat verejnost.

Socialni sité

Socialni sité se staly neoddélitelnou soucasti kazdodenniho Zivota mnoha lidi, a hraji klicovou roli v
Siteni nejrtznéjsich informaci, véetné védeckych. S primérnym hodnocenim 4,9bodu byly u
respondent( stfedné populdrnim zdrojem pro ziskavani védeckych informaci.

7 wrv e

Socialni sité umoZznuji zejména velmi rychlé sifeni informaci. UzZivatelé a tv(irci mohou sdilet ¢lanky,
videa a dalsi obsah s celosvétovym publikem béhem nékolika sekund. Tato rychlost a schopnost
dosahnout zajmu enormniho mnoistvi lidi Cini socidlni platformy vyznamnym nastrojem pro
popularizaci védy a vzdélavani vefejnosti.

Jednim z nejvétsSich pfinosl online platforem je jejich interaktivita a moznost komunikace védecké
obce napfimo s vefejnosti, bez prostrednikd, coZz miize pfispét k demokratizaci védy.
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V neposledni fadé jsou ucinnym prostfedkem pro vedeni vzdéldvacich kampani zamérenych na
zvySovani povédomi o konkrétnich védeckych otazkach nebo tématech. Virdlni videa a interaktivni
prispévky mohou oslovit a vzdélavat velké mnozstvi lidi.

PrestoZe socialni sité nabizeji obrovsky potencial pro védeckou komunikaci a vzdélavani, prinaseji i
mnohé vyzvy, jako je Sifeni dezinformaci a nepravdivych informaci.

Stredné dulezité (vyuzivané) zdroje

Dalsi tfi potencionalni zdroje informaci se podobné jako socialni sité umistily v pomysiné skupiné
stfedné duleZitych (vyuzivanych) informacnich zdrojt, konkrétné se jednalo o védecké casopisy (4,7),
vystavy (4,6) a vzdélavaci kurzy mimo skolni prostiedi (4,2 bodu).

Metodologickd pozndmka: nejednd se samoziejmé o hodnoceni kvality Ci relevance daného média
nebo uddlosti, ale o priimérnou miru vyuZivani celou skupinou oslovenych navstévniki.

Populariza¢ni akce a védecké instituce

Védecké festivaly a instituce, a¢ jsou cennymi zdroji pro sSifeni védeckého poznani, v prizkumu vykazaly

evwvs

Hodnoceni festivalli, dnli otevienych dvefi a védeckych instituci se v priméru pohybovalo okolo 3,5-
3,9 bodu z 10 mozZnych. Zejména u eventll typu festivaly se patrné jedna o ojedinélé vyuziti v roce
vzhledem k do¢asnému charakteru akce, horsi dostupnosti, casovému omezeni apod.

Priamér Median
Internet (obecné) 7.42 8
Filmy, videa, TV 6.36 7
Socialni sité 4.85 5
Védecké Casopisy a publikace 4.65 5
Vystavy 4.64 5
Vzdélavaci kurzy (mimo skolu) 4.19 4
Védecké festivaly 3.88 3
Dny otevrenych dveri 3.87 3
Védecké instituce 3.52 3
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Sociodemograficky profil respondent(

S ohledem na velikost vzorku uvadime jen zakladni sociodemografické statistiky bez dalsSiho zkoumani.

Sebeidentifikace navstévnika (pohlavi)

V souboru méla extrémni zastoupeni skupina Zen, a to témér v sedmi z deseti pfipadd. Nerovhomérné
rozloZzeni je svysokou pravdépodobnosti zpUsobeno pasivnim zplsobem sbéru dat

evs sv

a obecné znamym faktem, Ze Zeny jsou ochotnéjsi tcastnit se nejriznéjsich dotazovani ¢i soutézi.

Muzi méli ve vyzkumném souboru 27% zastoupeni, jinou identitu volili 2 respondenti a 8 dotazanych
na dotaz neodpovédélo.

Identifikace Cetnost % zcelku % kumulativné
Muz 89 273 % 273 %

Zena 227 69.6 % 96.9%

Jina identita 2 0.6% 97.5%

Bez odpovédi 8 2.5% 100.0 %

Vék respondenti

Vékova struktura souboru respondentl byla pfi porovnani jednotlivych vékovych dekad pomérné
vyrovnana, mirné castéji byli zastoupeni Ucastnici mladsi 20 let, nejmensi podil byl pak zaznamenan u
3. dekady (30-39 let).

Vék (kategorizovany) Cetnost % zcelku % kumulativné

60 + let 55 174 % 174 %
50-59 let 37 11.7% 29.0 %
40-49 let 56 17.7% 46.7 %
30-39 let 39 123 % 59.0%
20-29 let 58 18.3% 773 %
do 19 let 72 22.7% 100.0 %

Nejvyssi dosazené vzdélani

Zavérecna zprava z kvantitativniho Setfeni Tyden mozku 2024 35



T (I=h

N ZKU

Dle ocekavani se vzdélanostni profil respondenti vyznamné lisil od profilu bézné populace. Na jedné
strané uvedla témér polovina navstévnikl, Ze dosahla vysokoskolského vzdélani (49%), na strané
druhé pétina souboru vykazovala , pouze” zakladni vzdélani. Tato skupina byla ovSem tvofena témér
vyhradné Zaky a studenty stfednich skol, ktefi doposud ziskali pouze (¢i jeSté neukoncili) prvni stupen

vzdélani.
Vzdélani Cetnost % zcelku % kumulativné
(neukoncené) zakladni 64 19.8 % 19.8 %
vyucen/a 9 2.8% 22.5%
SS s maturitou 82 253% 47.8%
vyssi odborné 10 3.1% 50.9 %
vysokoskolské 159 49.1% 100.0 %

Ekonomicka aktivita navstévniku

Z hlediska ekonomické aktivity oslovenych navstévnikl dominovaly dvé skupiny — studenti a
zaméstnanci s presné stejnym podilem 35% z celkového poctu.

Kazdy osmy dotazany uvadél, Ze je jiz v dlchodu, neceld desetina pak oznacila za hlavni ¢innost
podnikani.

Ekonomicka aktivita Cetnost % zcelku % kumulativné

studujici 115 354 % 354 %
zameéstnanec 115 354 % 70.8 %
podnikatel 31 9.5% 80.3%
v dichodu 44 13.5% 93.8%
ostatni 20 6.2 % 100.0 %
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PRILOHY

l. Prezentace vysledku (zakladni prehled)
Il. Statistické tabulky
Il. Vyroky respondent
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