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Vychodiska vyzkumu — Veletrh védy 2024

Vyzkumna agenda v oblasti spolecenskych véd se zamérenim na procesy popularizace a percepci védy ve
vefejném prostoru predstavuje fundamentdlni slozku strategického planovani jednotlivych
popularizaénich aktivit a komunikace védeckych poznatkt a objevl. Vychozim predpokladem nasi prace je
kontinudini shromaid'ovani a analyza empirickych dat, ktera reflektuji vnimani védy a akademického
sektoru Sirokou populaci. Tato systematicka akumulace a interpretace ziskanych dat je nezbytnd pro
koncipovani cilenych, efektivnich a pedagogicky udrzitelnych popularizacnich aktivit, které musi byt
primdrné navrZzeny tak, aby rezonovaly s heterogenni strukturou spolecnosti, a zaroven posilovaly védeckou
gramotnost a kritické mysleni. V kontextu dynamického rozvoje védy je vice neZ duleZité, aby popularizace
védy nebyla vnimana jen jako néstroj predavani védeckych poznatkd, ale jako katalyzator zajmu o
védeckou praxi a akademické studium, a tim také pro ziskavani kompetentnich a motivovanych jedincl do
védecké komunity.

Cilem nasi prace je vytvorit most mezi védeckou komunitou a Sirokou verejnosti, ktery umozni efektivni a
pritaZlivou prezentaci védeckych poznatkd a objevi. Zamérujeme se na detailni analyzu toho, jak rGzné
vékové, socialni a vzdélanostni skupiny vnimaji a prijimaji védecky obsah, coZ nam umoznuje pfizpUsobit

.....

Sekundarnim cilem je z naseho pohledu zvySovani védecké gramotnosti a podpora védeckého diskurzu.
Chceme, aby véda byla vnimana nejen jako akademicka disciplina a zdroj faktl a poznatk(, ale jako
neodmyslitelna soucast kazdodenniho Zivota, jako dynamicky, neustdle se vyvijejici proces, ktery ptinasi
nové pohledy na svét a pomaha resit globalni vyzvy.

Nedilnou soucasti nasi prace je také posilovani davéry a zajmu vefejnosti o védu jako takovou, pficemz
zvlastni daraz klademe na posilovani obrazu Akademie véd CR jakozto klicového centra védy a vyzkumu,
ale i zdroje inspirace pro budouci generace védcl a odbornik.

Vyzkumny ukol je jednim z dil¢ich ukold studie nazvané ,Analyza stavajiciho stavu popularizace védy
v kontextu AV CR a budouci strategie v digitalni ére“.

Analyza stavajiciho stavu popularizace védy v kontextu AV CR a budouci strategie v digitalni
ére

Hlavnim cilem téchto studii je provést multidisciplindrni a empiricky podloZenou analyzu stavajicich
popularizaénich aktivit provadénych AV €R s pfihlédnutim k sou¢asnym trendim a potencidlu modernich
komunikacnich technologii a platforem. Studie je zaméfena na celostni zhodnoceni efektivity a dopadu
stavajicich metod popularizace védy, a soucasné poskytuje komparativni perspektivu s ohledem na
mezindrodni standardy a inovace v oblasti védecké komunikace.
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Veletrh védy 2024

Veletrh védy je nejvétsi popularizaéni aktivitou v €R, kterou kazdoro¢né porada Akademie véd CR. Zabyva
se védou ve vsech jejich podobach a nabizi svym navstévniklim to nejzajimavéjsi ze svéta prirodnich,
technickych, humanitnich i spolecenskych obor(l. Akce prezentuje Siroké verejnosti v jeden ¢as na jednom
misté to nejzajimavéjsi, co muZe ¢eska véda nabidnout. Cilem Veletrhu védy je nejen popularizovat védu,
ale také podpofit zdjem motivovanych student, uplatnéni absolventl a rozvoj pedagogti. Ve svych
panelovych diskusich se zamysli nad tématy soucasné spolecnosti a Spickového vyzkumu. Diky rozsahlému
programu se stava komplexni udalosti pro podporu védy v CR.

Dotaznikové setieni V.

V ramci dlouhodobého planu sledovani realnych dopadi popularizacni ¢innosti jsme provedli v poradi jiz
paté dotaznikové Setfeni ve snaze ziskat pfedstavu o vnimani a hodnoceni dané akce a preferenci
respondentt v oblasti popularizace védy.

Cilem Setteni bylo ziskat hodnoceni letosniho roéniku Veletrhu védy, ovéfit efektivitu informacnich zdroja,
zméfit promptovanou znalost dalsich aktivit Akademie véd CR a jejich navitévu a také identifikovat
preferované formaty popularizace védy.

Metodologie, sbér primarnich dat

Po rozsahlém sociologickém Setieni provedeném na minulém rocniku Veletrhu védy v roce 2023, jsme pro
letosni ro¢nik zvolili minimalistickou variantu vyzkumu, a to anketu mezi navstévniky Veletrhu védy,
provadéna vyhradné na misté konani akce pomoci strukturovanych rozhovori respondentt s tazateli.
Dotazovani probihalo pomoci techniky CAPI, odpovédi byly zaznamenavany pomoci tabletli a data
uklddana na servery Akademie véd CR.

Termin akce: 30.5.2024 - 1.6.2024
Sbér dat: 30.5.2024 - 1.6.2024
Cilova skupina: navstévnici Veletrhu védy 2024, vyvazZeny sociodemograficky mix.

Vyzkum byl koncipovén jako specificky, oslovujici tizkou cilovou skupinu navstévnika Veletrhu védy 2024.
Vybér respondentl byl pfileZitostny, tazatelé vsak méli za tkol dosahnout vyvazeného mixu respondentt
odpovidajici sociodemografickému profilu cilové skupiny navstévnikd — byli tedy dotazovani v poméru
k podilu na navstévnicich (pozorovani v misté akce), a to jak respondenti do 18 let véku (zejména studenti
stfednich $kol), navstévnici ve stfednim véku, rodiny s détmi, ale i starsi respondenti. S ohledem na
zkuSenosti z predchazejicich ro¢nikd byl mix mirné v neprospéch velmi mladych respondentt, tedy Zak
zakladnich skol, ktefi byli dotazovani jen vyjimecné (téZ s ohledem na eticky kodex dotazovani déti a
minimalniho poZzadovaného véku pro dotazovani).

Ziskano a do vysledného zpracovani bylo zafazeno 509 dotaznikd, coZ Ize s ohledem na rozsah a typ Setfeni
povaZovat za plné postacujici pocet.

VELETRH Zavéreéna zprava z kvantitativnino Setfeni
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Hlavni zavery — Veletrh vedy 2024

Odkud jste se o konani letosniho roéniku Veletrhu védy dozvédél/a?

% resp.
Web Akademie véd 3,1%
Web Veletrhu védy 3,5%
Venkovni reklama 4,1%
Facebook 6,7 %
Instagram 3,7%
Jinde na internetu 13,8%
Televize 6,1%
Tisk (noviny, asopisy) 1,2 %
Emailovy newsletter 3,5%
Od pratel, rodiny, znamych 37,3 %
Ve skole 10,6 %
Jiny zdroj (typicky: ,jiZ zndm, navstévuji*, 19,3 %
,Rozhlas/ RadioZurndl”)

Veletrhu védy se Gcastnite:

Pravidelné, témér kazdy rok / rocnik 30,6%
Nepravidelné, jednou za nékolik let 10,8%
Letos poprvé 57,8%

Jak jste byl/a spokojen/a s leto$nim roénikem Veletrhu védy?

Velmi spokojen/a 80,7 %
Spise spokojen/a 16,5 %
Ani spokojen/a, ani nespokojen/a 1,6 %
SpiSe nespokojen/a 0,2 %
Velmi nespokojen/a 0
PRUMER 1,20 -~ MEDIAN 1

Mira spokojenosti MSp**: 94,9%

Znéate nékteré z nasledujicich akci Akademie véd CR, pripadné je alespori obéas navitévujete?

Znam Navstévuji
Tyden Akademie véd 43,2 % 22,4 %
Oteviend véda 34,0 % 14,15 %
Véda fotogenicka 53% 1,6 %
Jedu védu 8,25 % 1,6 %

1 vykonnostni ukazatel MSp - obecnd mira spokojenosti navstévnik( dané akce. Vazeno: Velmi spokojen/a = 1, SpiSe spokojen/a = 0,75, Tak
napul 0,5, Spise nespokojen/a = 0,25, Rozhodné nespokojen/a =0.

VELETRH Zavéreéna zprava z kvantitativnino Setfeni
VEDY Veletrh védy 2024 6



vO Nq©@

Jak pravdépodobné je, Ze byste se Géastnil/a néjakého dalSiho roéniku Veletrhu védy?

Urcité bych se Gcastnil/a 72,1%
Pravdépodobné bych se ucastnil/a 19,6 %
Nejsem si jisty/a 6,1 %
Pravdépodobné bych se netcastnil/a 1,4%
Urcité bych se neudastnil/a 0
PRUMER 1,36 --- MEDIAN 1

Mira pravdépodobnosti budoucich navitév MBn*2: 90,9%

Jak dalece Vas osobné oslovuji nasledujici formy propagace védy? Ohodnotte, prosim, zndmkou jako
ve Skole (1 nejvice, 5 nejméné). UvaZujte, prosim, pouze o nau¢ném, odborném a védeckém
zaméreni:

Primér Median
Casopisy 2,8 3
Online videa 1,8 1
Televizni vysilani / pofady 2,5 2
Vystavy 2 2
Veletrhy 1,7 1
Webové stranky 2,1 2
Dny otevienych dveri 2,3 2
Knihy 2,3 2
Socialni sité 2,5 2
Zivé vysilani a zaznam akci 2,6 2
Podcasty 2,4 2

2 vykonnostni ukazatel vykonnostni ukazatel MBn, coZ je ,mira pravdépodobnosti (jistoty) budouci ndvstévy Vazeno: Urcité ano = 1, Spise
ano = 0,75, Nejsem si jist/a = 0,5, Spise ne = 0,25, Ur¢ité ne = 0.

VELETRH Zavéreéna zprava z kvantitativnino Setfeni
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Zdroje informaci o Veletrhu vedy 2024 a jeho akcich

Prvni dotaz byl zaméfen na identifikaci hlavnich zdrojt informaci, které navstévnici pouZili k ziskani
prvotnich informaci o Veletrhu védy 2024.

Analyza ukazala existenci ¢tyF hlavnich informacnich zdroja, a to osobni doporuceni, vlastni (historickou)
zkusenost, internetové zpravodajstvi a sSkolni prostfedi. Tyto zdroje povaZovalo za klicové osm z deseti
respondentu. Tato Ctverice méla soucasné 71 % podil na vsech volbach.

Ostatni informacni kanaly, vCetné reklamnich nosicQ, byly zminovany vyrazné méné casto, aZz okrajové. V
promptované podobé otazky uvedlo vétSinu z nich méné nez 5 % respondentl. Jedinymi zdroji, které
prekrocily tuto hranici, byly Facebook (6,7 %) a televizni vysilani (6,1 %).

Distribuce vysledkd naznacuje, a vede nas k zavéru, Ze Veletrh védy je dobfe zavedenou popularizacni akci,
ktera se tési vysoké mire dlivéry a pozitivnimu hodnoceni mezi Sirokou vefejnosti. Je velmi pravdépodobné,
Ze z pohledu event marketingu zde bude hrat vyznamnou roli tzv. efekt ,snéhové koule”, tedy princip, kdy
navstévnici (pfedchazejicich roc¢nikl) pfivadéji nové ucastniky na akci prostfednictvim osobnich
doporuceni.

Tento zivér podporuje také podil voleb ,jiny zdroj“, ktery uvedla i v promptované podobé otazky (s
napovédou, tedy vypsanymi zdroji) témér pétina respondentt (19,3%), pficemz 73% téchto voleb bylo
tvoreno pravé spontannimi vyroky ,VV zndm, vim o ném uz dlouho, chodim pravidelné apod.”.

Osobni doporuceni

vevs

Osobni doporuceni od pratel, znamych ¢i rodiny se ukazalo byt viibec nejsilnéjsim zdrojem informaci pro
navstévniky letosniho ro¢niku Veletrhu védy, nebot tuto odpovéd zvolilo 37,3% vsech dotazanych.

Tradi¢ni a stale velmi Gcinné osobni doporuceni a ustni Sifeni informaci ma jedinec¢nou hodnotu,
protoze je vnimano jako davéryhodnéjsi, a ¢asto ma vétsi vliv na rozhodovani jednotlivcld nez online
zdroje nebo tradi¢ni média.

Osobni doporuceni reflektuje silu socialnich vazeb a diivéry mezi jednotlivci, kde hraje vyznamnou roli
i emocionalni angaZovanost. Pozitivné podbarvené vypravéni o minulych rocnicich akce maze vzbudit
zvédavost a zajem o Ucast na dané akci.

Metodologickd poznamka: Mirné vyssi podil osobnich doporuceni (na tkor volby ,,skola”) je pravdépodobné
ddn také zptsobem vybéru respondenti. Na rozdil od predchozich setreni, kde byly silnéji zastoupeny skupiny
mladsich Zaki (13-18 let), nebot se jednalo o Setfeni formou dotaznik( se soutézi, které vyplnovali
ndvstévnici sami na misté nebo pozdéji online formou. Tato forma je atraktivnéjsi pravé pro tuto cilovou
skupinu, a soucasné je tato vékovd skupina k samo-dotazovdni obecné ochotnéjsi. Na letosnim rocniku doslo
ke zméné profilovani respondenti tak, aby vice odpovidal skutecnému profilu ndvstévnikii akce. Viybér
respondentt byl do znacné miry rizen tazateli, kteri oslovovali navstévniky dle profilu ndvstévniki v daném
case (vétsi zastoupeni mladsich navstévniki dopoledne, starsi respondenti v odpolednich hodindch, rodinné
ndvstévy v sobotu apod.).

VELETRH Zavéreéna zprava z kvantitativnino Setfeni
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Jiny zdroj a internet

Navzdory promptované podobé otazky (pouZiti karet s napovédou pro respondenty) kazdy paty
osloveny navstévnik uvedl, Ze prvotnim zdrojem informaci o letoSnim rocniku Veletrhu védy byl jiny
neZ predepsany zdroj. Dilezitou se zde ukdzala byt pfedchazejici zkuSenost respondentti s minulymi
rocniky Veletrhu védy, kterd predstavovala 71 % volby ,jiny zdroj“, coz po prepoctu ¢ini 14 % podil
véech dotazanych. Casté&ji byl zde také uvadén ,rozhlas, ptipadné ,Radiozurndl®, které zminila 4 %
vsech navstévnika.

Spontanni vypovédi navstévnikl ukazaly, Ze rozhodnuti o navstévé akce bylo casto zaloZeno na
pfipomince konani dalsiho rocniku nebo na reportazich, nikoliv na zakladé ,reklamniho sdéleni”.
Vyzva k akci — oznameni o konani nového ro¢niku — se ukazala byt velmi duleZita a funkéni.

V pfipadé online kanalli byl zaznamenan jen maly podil navstévnikl, ktefi navstivili specializované
stranky jako web Veletrhu védy (3,5 %) nebo Web AV €R (3,1 %). Tento nizky podil oviem miiZe byt
dohledavat napfiklad program akce ¢i provadét rezervace, na rozdil od jinych popularizanich akci jako
je Tyden mozku nebo Tyden Akademie véd.

Vyznamné vyssi podil navstévnikt prilakaly informace na rGznych zpravodajskych kanalech, online
magazinech a souhrnném zpravodajstvi. Volbu ,jinde na internetu” uvedlo témér 14 % respondent(
(13,8 %).

Skola

Skola se umistila na pomysiném ¢&tvrtém misté mezi ddlezitymi zdroji informaci, uvedla ji desetina
v$ech oslovenych téastnikd.

Metodologickd poznamka: Je dilezZité opétovné upozornit na zménu ve zplsobu vybéru respondentt ve
srovndni s predchozimi Setfenimi. V tomto vyzkumu bylo omezeno dotazovdni nejmladsSich ndvstévniki
(eticky kodex sociologického vyzkumu, problém se srozumitelnosti a schopnosti objektivniho hodnoceni
apod.) a soucasné doslo ke zméné profilovdni respondentd tak, aby vice odpovidalo skute¢nému profilu
navstévniki akce (prostrednictvim fizeni vybéru respondenti tazateli, viz vyse).

Ostatni zdroje

Facebook, televizni vysilani a informace v rozhlase (spontanni vyroky pod volbou ,jiny zdroj“) byly
dalsimi informacnimi kanaly, které oslovily nejméné 5 % navstévnikd letosniho rocniku festivalu. Znovu
se ukdzalo, Ze podstatna byla spiSe informace o konani dalSiho rocniku ¢i dobfe pripravena reportaz
nez ,klasicky reklamni“ format.

Podil ostatnich informacnich kanall byl statisticky nevyznamny.
Témér vsichni navstévnici uvedli alespon jeden zdroj informaci, celkem bylo zaznamenano 575

odpoveédi. Navstévnici ziskali informace o Veletrhu védy 2024 nejcastéji z jednoho zdroje (¢i jeden kanal
povazovali za zasadni a primarni), primeér cinil pouze 1,13 zdroje.

VELETRH Zavéreéna zprava z kvantitativnino Setfeni
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Tabulka 1 — baze vsichni respondenti (509)

Cetnost | % odpovédi % resp.
0d piatel, rodiny, znamych 150 32,8 37.3
iny zdroj EE] 16,9 15,3
inde na internetu 70 12,1 13.8
Ve Skole 54 9.3 10.6
Facebook 34 5.9 6.7
Televize 31 5.4 6.1
Wenkovni reklama 21 3.6 4,1
Instagram 15 3.3 3.7
Web Veletrhu védy 18 3.1 3.5
Emailovy new sletter 18 3.1 3.5
Web Akademie véd 16 2.8 3.1
Tisk (noviny, asopisy) 6 1.0 1.2
Bez odpovédi 4 0.7 0.8
CELKEM 579 100.0 113.8

Prvni versus opakované navstévy Veletrhu védy

Vysledky druhého dotazu zaméreného na frekvenci uéasti navstévnikd na Veletrhu védy poskytuji
zajimavy vhled do struktury Géastnikd a jejich navykd.

Pravidelni navstévnici

Veletrh védy se dle vlastniho vyjadreni Géastni pravidelné 30,6 % oslovenych navstévnikl. Tretina
letosnich navstévnikd tedy deklarovala stabilni, trvaly zdjem o tuto akci, coz muze svéd¢it o jeji
atraktivité pro tuto skupinu loajalnich u€astnikd. Pravidelna ucast obvykle signalizuje vysokou miru
spokojenosti navstévniku, ktefi se vraceji na zakladé pozitivnich zkuSenosti z pfedchozich roénikd.
Segment vérnych navstévniku je klicovy pro udrzeni dlouhodobé popularity akce.

Novi navstévnici

Témér Sest z deseti oslovenych (57,8 %) pak uvedlo, Ze se Veletrhu védy ucastni letos poprvé. Tento
vyznamny podil novych ucastnikl mlze svédcit o uspésné marketingové a komunikacni strategii,
ktera dokaze pfilakat nové navstévniky. Vysoky podil novackd naznacuje, Ze Veletrh védy ma

ve wvis

potencial oslovit SirSi publikum a stale ziskavat nové pfiznivce.

V kontextu vysledk(d prvniho dotazu ankety ale také doklada pozitivni vnimani a hodnoceni minulych
rocnikti akce a predavani téchto zkusenosti od pravidelnych navstévnikl VV. V pifeneseném vyznamu
Ize ocenit u loajalnich ¢i pfilezitostnych ucastnikd Géinnou, a z pohledu poradatele prakticky
beznakladovou, akvizici velkého mnozstvi novych tcastnikd.

VELETRH Zavéreéna zprava z kvantitativnino Setfeni
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Nepravidelni navstévnici

Prilezitostni navstévnici Veletrhu védy (z historického hlediska) méli o néco vice nez desetinovy podil
(10,8 % respondentl). Tato skupina predstavuje navstévniky, ktefi maji vSeobecné o akci zajem, ale
jejich uéast maze byt ovlivnéna riznymi faktory, jako jsou osobni zavazky, geograficka vzdalenost
nebo konkrétni program rocniku. Skupina je velmi dulezita pro identifikaci potencialnich bariér, které
brani pravidelné Ucasti, a pro hledani zplsobd, jak je pfekonat.

Tabulka 2 — baze vsichni respondenti (509)

Cetnost % resp.
Pravidelné 156 30.6 %
Letos poprvé 254 57.8%
MNepravidelné 55 10.8%
Bez odpovédi 4 0.8 %
CELKEM 509 100,00 %

Promptovana znalost dalsSich popularizacnich aktivit

Vysledky dotazu zaméfeného na promptovanou znalost konkrétnich akci Akademie véd €CR mezi
navstévniky Veletrhu védy 2024 poskytly prehled o povédomi vefejnosti o rlznych aktivitach
organizovanych Akademii véd CR.

Zde je tfeba nejprve konstatovat, Ze 44% navstévnikli neznalo Zadnou dal$i popularizaéni akci
Akademie véd, a to ani v promptované podobé, tedy s napovédou. Alespon jednu dalsi akci (kromé
Veletrhu védy) tedy dle viastniho vyjadreni znala vice nez polovina oslovenych (56%).

Tyden Akademie véd

Nejznaméjsi popularizaéni akci AV CR byl opétovné Tyden Akademie véd, ktery dle vlastni vypovédi
znalo, alespon podle nazvu, 43,2 % vSech dotazanych. Vysoky podil, respektive vysoka promptovana
znalost, mliZze ukazovat na efektivni propagaci, vysoké hodnoceni akce na zakladé vlastni zkusenosti
nebo zkusenosti blizkych osob, a silnou podporu a ukotveni ,znacky” (akce) ve vefejném povédomi.

Oteviena véda

Projekt Oteviena véda, byt se jedna jiZ o specificky druh popularizaéni aktivity s uzsi cilovou skupinou,
znala tretina navstévnika Veletrhu védy (34%). Nutno ovsem uvést, Ze Cast respondentd si (dle
spontannich komentard zaznamenanych tazateli) pod Otevienou védou vybavuje zejména projekt
NEZkreslena véda a ¢ast sama uvadéla, Ze na VV zhlédla nékolikrate bannery s upoutavkou na aktivity
Oteviené védy (coZ zase svédci o vhodné formé propagace).

Véda fotogenicka

Véda fotogenicka je specifickou aktivitou Akademie véd CR, a je cilena zejména na zaméstnance
Akademie a jejich pracovist. Pfesto kazdy dvacaty ucastnik VV deklaroval znalost této akce. Je ale
pochopitelné, zZe ¢ast navstévnikd VV se rekrutovala z fad akademik(l a zaméstnanc( Akademie, a tato
skupina méla k této aktivité pfistup.
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Metodologicka poznamka: Do dotazovadni byla samoziejmé zahrnuta i mald skupina zaméstnancu Ci
partnert AV CR, nikoliv viak z Fad vystavovatel(i nebo osob podilejicich se na organizaci VV. Pokud
nebylo ziejmé, Ze jde o vystavovatele (typicky bez vizitky), a tento fakt vyplynul aZ po zahdjeni
rozhovoru, byla dotyénd osoba z dotazovdni vyloucena (dotaznik nebyl uloZen).

Jedu védu

Projekt Jedu védu pak dle vlastniho vyjadreni znala necela desetina navstévnikl (8,25 %). Opét se
ovéem jednd o specifickou akci Akademie véd CR s velmi Gzkou cilovou skupinou.

Tabulka 4A — baze vsichni respondenti (509)

Cetnost % odpovédi % resp.
Tyden Akademie véd 220 32,1 43.2
Oteviena véda 173 25,3 34
véda fotogenicka 27 3.9 5.3
edu védu 42 6.1 8.3
Eez odpovédi / Zadna 223 32,6 43,8
CELKEM 685 100 189.6

Navstéva dalsich popularizaénich aktivit AV CR

Druhd ¢ast dotazu méla za Ukol identifikovat podil navstévnikl dalSich popularizacnich aktivit v kontextu
jejich znalosti (s napovédou).

Z analyzy dat je patrné, ze dle oCekavani existuje pozitivni korelace mezi mirou znalosti akce a procentem
ucastnika, ktefi se dané akce nékdy ucastnili. To znamena, Ze ¢im vyssi je povédomi o akci, tim vétsi je
pravdépodobnost, Ze se ji lidé zucastni. Tento trend je konzistentni napfi¢ vSemi zmiiovanymi akcemi.

Pro hlubsi analyzu bychom mohli pouzit jednu z metrik marketingu a to tzv. konverzni pomér, ktery si
vymezime jako podil alespori prileZitostnych navstévniku ¢i Ucastnik( na bazi vSech, ktefi danou akci znaji
alespon s napovédou. Marketingové lze zpodobnit jako interakci uzivatele s danou aktivitou a nasledné
ucasti.

i 3 Podil navsitévnikn
Konverzni pomér — - - « 100
Podil znalych

Navstévnost dalsich akci AV CR

Vysledky dotazu zaméteného na navitévnost konkrétnich akci Akademie véd CR poskytuji prehled o
tom, které aktivity Gcastnici Veletrhu védy 2024 dle vlastniho vyjadreni alespor obcas navstévuiji.

Opét je tfeba v prvni fadé konstatovat, Zze Zddnou dalSi akci Akademie véd dle vlastniho vyjadieni
doposud nenavstivilo sedm z deseti Ucastnikii letosniho Veletrhu védy (69,7%). T¥i z deseti
navstévnikil se pak v minulosti Ucastnilo alespon jedné dalsi ze sledovanych akci (kromé Veletrhu
védy).

VELETRH Zavéreéna zprava z kvantitativnino Setfeni
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Vysledek samoziejmé koreluje i s pomérné vysokym podilem novych navstévniki Veletrhu védy
(volba ,,poprvé”), kteti tvorili 58% z celkového souboru oslovenych.

Zcela jisté pak existuje i segment ucastnikt, ktefi navstévuji opakované pouze Veletrh védy a zadné
dalsi akce.

Tyden Akademie véd

Nejnavitévovanéjsi dalsi akci byl u navstévnika leto$niho VV Tyden Akademie véd CR, ktery
v promptované podobé otazky oznadilo 22,4 % vsech respondentl. Témér ctvrtina oslovenych
navstévnikl tedy alespon obcas navstévovala i TAV. Vysokd navstévnost této akce je v souladu s
vysokym povédomim o této udalosti (znalosti znacky/eventu).

Oteviena véda

Ugast na projektu Oteviena véda pak deklarovalo 14,1% dotazanych. Jeji navitévnost (&i G¢ast) maze
byt ovsem do znacné miry ovlivnéna specifickym zamérenim a cilovou skupinou, stejné tak existenci
nékolika podprojektl jako je NEZkreslena véda apod.

Véda fotogenicka a Jedu védu

V souladu s pGvodni hypotézou byla zaznamenana velmi nizka aktivni iéast v obou projektech AV CR
cilenych na specifickou populaci (jako jsou zaméstnance Akademie ¢i pedagogy), nikoliv na Sirokou
verejnost. Projekty Véda fotogenickd a Jedu védu je tfeba monitorovat oddélené, a nelze je srovnavat
s obecnymi populariza¢nimi akcemi dostupnymi laické veiejnosti.

Aktivni nebo historickou tGcast na kazdém z téchto dvou projektl uvedlo shodné vidy 8 dotazanych,
tedy asi 1% ze vSech navstévnikl Veletrhu védy.

Tabulka 4B — baze vsichni respondenti (509)

Cetnost % odpovédi % resp.

Tyden Akademie véd 114 20,5 224
Oteviena véda 72 12,9 14,2
véda fotogenicka a 1.4 1.6
edu védu a 1.4 1.6
Bez odpovédi / Zadna 355 53,7 69,7
CELKEM 557 100.0 136.4
VELETRH Zavéreéna zprava z kvantitativnino Setfeni
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Konverzni pomér

Pokud bychom tedy ponékud netradicné poufili tento indikator ze svéta obchodu, potazmo marketingu,
ziskdme velmi zajimavy vysledek.

Nami vytvoreny konstrukt ,konverzni pomér znaly/navstévnik” jednoznacné ukazuje, Zze popularizaéni akce
AV CR jsou mimoradné Gspé$né v ,prevadéni znalosti (povédomi o dané akci) na naslednou Géast na ni.”

Samoziejmé do jisté miry je takto vysoké Cislo dano profilem cilové skupiny, kterou spojuje minimalné
jeden faktor, a to je zajem o védu (vlastni ¢i nékoho z blizkych, jako jsou déti apod.). Tento zajem pak
podminuje vyhledavani informaci o populariza¢nich a obdobnych akcich, ptipadné vede k navstévam di
Ucasti na dané akci.

V pfipadé TAV &inil pomér 51,8%, |ze tedy fici, Ze vice neZ polovina respondent, ktefi znali alespor nazev
této akce, Tyden Akademie véd jiz v minulosti absolvovala. V pfipadé Oteviené védy ucast v néjaké
podobé deklarovalo vice nez 4 z 10 oslovenych, ktefi akci znali. Vysoky konverzni pomér mély i specifické
formaty jako je Véda fotogenicka (30%) ¢i Jedu védu (19%; s védomim, Ze se jednalo pouze o 8 ucastnik(i u
obou posledné jmenovanych aktivit).

Tabulka 4C — baze vsichni respondenti (509)

KP
Tyden Akademie véd 51,8 %
Oteviend véda 41,6 %
wéda fotogenicka 29,6 %
edu védu 19,0 %

Spokojenost navstévnikl s letoSnim rocnikem

Vysledky dotazu zaméreného na spokojenost navstévnikd s letoSnim roénikem Veletrhu védy
poskytly velmi pozitivni obraz o celkové urovni spokojenosti Gicastniku.

Zde jsou podrobné vysledky ¢lenéné podle volby odpovédi respondentd.
Velmi spokojen/a

Nejvyssi mozné hodnoceni spokojenosti s festivalem zvolilo 80,7 % respondentti (znamka 1 — ,velmi
spokojen/a“). Takto vysoky podil svédc¢i o tom, Ze naprosta vétsina navstévnikii méla vysoce pozitivni
zkusenost a Ze organizace, program a celkova atmosféra akce vyrazné naplnily nebo dokonce
prekonaly ocekavani navstévnikd.

Spise spokojen/a

16,5 % respondentd se déle vyjadfilo, Zze byli ,spiSe spokojeni“ (zndmka 2 na skolni stupnici
hodnoceni). Tento segment je rovnéz velmi dlleZity, nebot ukazuje, Ze témér vsichni navstévnici méli
prevazné pozitivni zkusenost. Spolecné s velmi spokojenymi Gcastniky festival vykazal velmi vysoky
podil (zcela nebo pfevainé) spokojenych tcastnikti - 97,2 %.

VELETRH Zavéreéna zprava z kvantitativnino Setfeni
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Ani spokojen/a, ani nespokojen/a

Neutralni odpovéd' zvolilo 1,6 % respondentti (,ani spokojen/a, ani nespokojen/a). Jinak feceno,
pouze 8 z dotazanych navstévnikl hodnotilo svoji zkusenost jako ,,prdmérnou”.

Ze spontannich vyrokd a komentarl navstévnika, které tazatelé pribéziné zaznamenavali jako dalsi
ze vstupUl Setfeni, vyplynulo, Ze nespokojenost ¢i vyhrady se prakticky vZdy tykaly faktord, které nelze
z pozice organizatora ¢i poradatele akce néjak vyznamné ovlivnit. Jednalo se o externi bariéry typu
,PFilis mnoho lidi“, ,,vydychany vzduch”, ,omezeny prostor”, ,fronta na obcerstveni“ a ,nedostatek
odpocinkovych zén“.

Spise nespokojen/a

Pouze jediny navstévnik (0,2%) deklaroval svoji nespokojenost, a to navic jen v poloze ,spise
nespokojen”.

Volba ,zcela nespojen/a“ nebyla vibec zaznamenana. Prakticky nulovy podil nespokojenych
navstévniki ukazuje, Ze negativni zkusenosti byly vskutku ojedinélé.

Bez odpovédi

Na otazku neodpovédélo 5 dotazanych (1%), statisticky bez vyznamu na celkové zavéry. Zaznamy
tazatelll ukazaly, Ze se nejcastéji jednalo o respondenty, ktefi aZz v prlbéhu dotazovani uvedli, Ze jesté
,nenavstivili cely veletrh” a ,nemohou tedy hodnotit objektivné“.

Vysledky jasné ukazuji, Ze letosni roénik Veletrhu védy byl z hlediska spokojenosti jeho navstévnikt
velmi Uspésny. Celkova spokojenost (97,2 % velmi a/nebo spise spokojenych Ucastnikd) svédci o velmi
vysoké kvalité akce, ktera dokazala naplnit ocekavani vétsiny tcastnikd.

Z distribuce vysledkd na tento dotaz byl dopoéten wvykonnostni ukazatel MSp, coZ je ,obecna mira
spokojenosti navstévnik( dané akce (s jejim pribéhem)”. *

(*) ViéZeno: Velmi spokojen/a = 1, SpiSe spokojen/a = 0,75, SpiSe nespokojen/a = 0,25, Rozhodné
nespokojen/a =0.

Mira spokojenosti s Veletrhem védy 2024 ¢inila:

MSp = 94,9% (z maxima mozného).

VELETRH Zavéreéna zprava z kvantitativnino Setfeni
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Tabulka 3A - baze vsichni respondenti (509)

Cetnosti % odpovédi
Welmi spokojen/a 411 80,7 %
Spise spokojenfa 84 16,5%
Ani spokojen/a. ani nespokojen/a 8 1,6 %
Spise nespokojen/a 1 0.2 %
Bez odpovédi 5 1,0%
CELKEM 509 100

Tabulka 3B — baze platné odpovédi (504)

Cetnosti % odpovédi
wvelmi spokojen/a 411 81,5%
Spise spokojen/a 84 16,7 %
Ani spokojen/a, ani nespokojen/a ] 1,6 %
Spise nespokojenfa 1 0,2%
CELEKEM 504 100

Predikce budoucich navstév Veletrhu vedy

Vynikajici hodnoceni letoSniho rocniku Veletrhu védy potvrdil i dotaz na pravdépodobnost budouci
navstévy nékterého z dalSich rocnik( festivalu.

Vysledky dotazu poskytuji jednoznaéné pozitivni indikace ohledné budouci navstévnosti a zajmu o
akei.

Uréité bych se ucastnil/a

Rozhodny postoj a zajem ucastnit se dalSiho rocniku VV vyjadfily témér tfi Ctvrtiny letoSnich
navstévnika, statisticky 72,1 % ze vsech respondentl ¢i 72,7% z téch, ktefi na dany dotaz odpovédéli.

Takto vysoky podil svédci o velmi silné loajalité a spokojenosti s letoSnim rocnikem Veletrhu védy a
odrazi vysokou miru ddvéry v kvalitu a hodnotu dané akce, a to i do budoucnosti.

Pravdépodobné bych se uéastnil/a

Pravdépodobny zdjem ucastnit se Veletrhu védy i vbudoucnosti deklarovala necela pétina
navstévniki (19,6 % respondentll; 19,8% platnych odpovédi). Tento segment navstévnik( vykazuje
pozitivni, i kdyZ ne zcela jisty zajem, coZ mizZe naznacovat, Ze jejich Gi€ast maze byt ovlivnéna dalSimi
faktory, jako jsou osobni zavazky.
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Nejsem si jisty/a

Zhruba 6% dotazanych (31 Gcéastnikd) pak volilo neutralni, stfedni odpovéd , nejsem si jist/a“. Tato
skupina byla sice o néco vice skepticka k mozné dalsi Gcasti, nicméné z pozorovani a kvalitativnich
zaznamu tazatell vyplynulo, Ze c¢ast této skupiny vyslovila osobni ,,obavy” typu ,kdo vi co bude za
rok, kdo vi kde budu za rok apod.”. Nelze tedy dovozovat, Ze nejistota tcasti na budoucich rocnicich
odrazi nespokojenost s letoSnim rocnikem. V této skupiné existuji zajisté neznamé faktory, které

mohou ovlivnit (mozZnost) budouci ucast(i).
Pravdépodobné bych se netiéastnil/a

Pouze 7 oslovenych uvedlo, Ze dalSiho roc¢niku by se pravdépodobné neucastnilo. Tento maly podil
naznacuje, Ze jen velmi malo navstévnikl mélo negativni zkusenost nebo spise predpokladali néjakou
bariéru jejich uéasti v budoucnosti (srovnej: hodnoceni). Volba ,rozhodné bych se neuéastnil/a“
nebyla viibec zaznamenana.

Distribuce vysledk( ukazala, Ze naprosta vétsina respondentli ma zajem o uéast na dalSim roéniku
Veletrhu védy, co? je jisté vyznamny indikator uspésnosti a celkové atraktivity akce. Celkové 91,7%
respondentt by se dle vlastniho nazoru uréité nebo pravdépodobné uéastnilo dalSiho roéniku VV.

Pro budouci ro¢niky je dlleZité udriet a dale rozvijet vysokou troven kvality a pFitaZlivosti programu,
ktera prispéla k tak vysoké mire zajmu a loajality.

Opét byla zavedena metrika pro méieni vykonnosti, tedy interni kliCovy ukazatel vykonnosti (KPI) pro
hodnoceni a vzajemné srovnani jednotlivych populdrné naucnych aktivit.

Z distribuce vysledkll na tento dotaz byl dopocten vykonnostni ukazatel MBn, coZ je ,mira
pravdépodobnosti (jistoty) budouci navstévy TAV”, *

(*) Vdzeno: Urcité ano = 1, Spise ano = 0,75, Nejsem si jist/a = 0,5, SpiSe ne = 0,25, Urcité ne = 0,25.

Mira pravdépodobnosti (jistoty) budoucich navstév cinila:

MBn = 90,9% (z maxima mozného).

Pro srovnani uvadime hodnoty tohoto indexu u poslednich ro¢nik ostatnich popularizaénich aktivit
Akademie véd CR 2023-2024:

Tyden Akademie véd - 88%
Veletrh védy — 87%
Tyden mozku - 90%

Pravdépodobnost navstévy je u vSech sledovanych festivalli velmi podobna, nepatrné ve prospéch
letosniho akci Tyden mozku a Veletrh védy.
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Tabulka 5A — baze vsichni respondenti (509)

Cetnosti % odpovédi
Urfité bych se GEastnil/a 367 72,1%
Pravdépodobné bych se Géastnilfa 100 19,6 %
MNejsem si jisty/a 31 5,1%
Pravdépodobné bych se nedéastnil/a 7 1.4 %
Bez odpovédi 4 0.8%
Tabulka 5B — baze platné odpovédi (505)
Pravdépodobnost Uéasti Cetnosti % odpovédi
Uréité bych se Oéastnil/a 367 72,7%
Pravd&podobné bych se Géastnilja 100 19,8%
Mejsem si jisty/a 31 6.1%
Pravdépodobné bych se nedfastnilfa 7 1.4 %

Obliba jednotlivych forem propagace védy

Posledni dotaz monitoroval preference respondenttd, resp. oblibu jednotlivych forem propagace védy.
Respondentim byl predlozen seznam 11 médii ¢i nosicl obsahu, a jejich Ukolem bylo pomoci Skolni
stupnice od jednic¢ky (nejlepsi) do péti (nejhorsi) ohodnotit, do jaké miry je dany format (ve smyslu
naucného, odborného ¢i védeckého zaméreni) oslovuje.

Vyslednad data by méla umoznit |épe pochopit, jaké formy propagace jsou pro Sirokou vefejnost
nejefektivné;jsi, a mohou slouzit k optimalizaci vzdélavacich a popularizacnich strategii.

Tato snaha byla oviem do jisté miry ztizena pfili$ Sirokou cilovou skupinou, resp. heterogenitou (vzorku)
navstévnika Veletrhu védy. Celkovy vysledek je tak do znacné miry z pohledu statisticky plochy, a néjaké
relevantni a objektivni zavéry lze dovozovat jen velmi obtizné.

Online videa a veletrhy

Obecné lze konstatovat, Ze nejoblibenéjsSimi formami propagace mezi ndvstévniky Veletrhu védy byly

ev v

znamky hodnoceni. Primér u obou formatd pak cinil okolo 1,7 — 1,8 bodu.
Stfedni pole preferenci

Obliba dalsich formatt byla oviem velmi podobna — do priméru 2,5 bodu z5 moznych se statisticky
umistilo dalSich 7 formath — od vystav (1,99), webovych stranek (2,06), dnd otevienych dvefi (2,28), pres
knihy (2,32), podcasty (2,41) az po socialni sité (2,46) a televizni vysilani a porady (2,47).

Posledni dvé mista pomysiné pattila Zivému vysilani a zaznamutm akci (2,64) a ¢asopistim (2,84 bodu).
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Tabulka 6A — baze: vSechny platné odpovédi v fadku

Primér Median
Veletrhy 1,74 1
Online videa 1,78 1
Vystavy 1,99 2
Weboveé stranky 206 2
Diny otevienych dvefi 228 2
Knihy 2,32 2
Podcasty 2,41 2
Socidini sité 245 2
Televizni vysilani / pofady 247 2
Jivé vysilani a zaznam akci 264 2
Casopisy 284 3

Jelikoz zakladni statistické hodnoty priimér a median pfi tak plochém vysledku nemaiji prilis vypovidajici
hodnotu, podivejme se na dalsi dostupné statistiky.

Miry variability ve statistice udavaji, jak jsou hodnoty v souboru rozptyleny okolo stfedni hodnoty. Nizka
mira variability znamena, Ze hodnoty maji tendenci byt seskupeny blizko stfedni hodnoty. Vysoka mira
variability znamena opak, tedy Ze hodnoty jsou rozptyleny dale od stfedu a mizZe zde byt vyssi vyskyt
extrémnich hodnot.

Pro zjednoduseni pouZijme smérodatnou odchylku, kterd vyjadfuje primérnou vzdalenost hodnot od
stredu (typicky od priméru). Cim vys$si bude hodnota smérodatné odchylky, tim rozptylenéjsi data v
souboru budou (pfi normalnim rozdéleni dat).

vvs

Pokud vSe hodné zjednoduSime - ¢im vysSi bude smérodatnda odchylka, tim mensi bude shoda
respondentt. Typicky mlze naptiklad podetna ¢ést respondentd hodnotit nejlepsi znamkou a jina, opét
velmi pocetnd, zase nejhorsi znamkou.

Nizka smérodatna odchylka bude ukazovat na konzistentni hodnoceni celym souborem respondent.
Pfenesené tedy bude dand forma (pfi dobrém hodnoceni) obvykle dobfe pfijimana vSiemi oslovenymi
ucastniky.

Metodologickd pozndmka: miZe samoziejmé existovat i opacny extrém — odmitnuti vétsinou dotdzanych,
pak by bylo hodnoceni sice negativni (Ffeknéme okolo 4 a hire), ale odchylka by byla také nizkad (,dojde ke
shodé”). To zde ovsem nenastalo.

Vysoka smérodatna odchylka pak ukazuje, Ze respondenti maji rGizné nazory na dana média ¢i formy
propagace. Tato variabilita mdzZe také ukazovat, Ze dana kategorie oslovuje rizné segmenty populace
riznou mérou.

Vysledky jsme shrnuli do nasledujici tabulky, kdy jsou formy prezentace sefazeny sestupné dle hodnoty
smérodatné odchylky. Tabulka v podstaté vypovida o mire ,shody hodnoceni“ nad souborem vsSech
respondentt, nikoliv ale o samotném hodnoceni (dobré/spatné).
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Tabulka 6B — baze: vSechny platné odpovédi v fadku

Stand.odchylka
Veletrhy 0.880
Vystavy 1.018
Online videa 1.079
Webové stranky 1.110
Diny otevienych dwvefi 1.172
Zive vysilani a zaznam akci 1.282
Knihy 1.304
Casopisy 1313
Podcasty 1.361
Televizni vysilani / pofady 1.3589
Socidlni sité 1.445

Z vySe uvedené tabulky tedy vyplyva, Ze navstévnici veletrhu méli v globalnim méfitku ,velmi blizko

“«

k veletrhGim, vystavam, online videim, webovym strankam a dnim otevienych dvefi (dobré hodnoceni,
mala variabilita). Méné preferovanymi se ukazaly byt knihy a podcasty (pridmérné hodnoceni, priimérna

odchylka).

vvs

Vyssi mira ,,neshody” a horsi hodnoceni pak byly zaznamendny zejména u televizniho a Zivého vysilani

akci, socialnich siti a ¢asopist.
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Priloha — zakladni statistické tabulky

Odkud jste se o konani letosniho ro¢niku Veletrhu védy dozvédél/a?

Vicenasobné odpovédi

Volba/odpovéd Cetnost % odpovédi % respondentt
Web Akademie ved 16 2.763 3.143
Web Veletrhu védy 18 3.109 3.536
Venkovni reklama 21 3.627 4126
Facebook 34 5.872 6.680
Instagram 19 3.282 3.733
Jinde nainternetu 70 12.090 13.752
Televize 31 5.354 6.090
Tisk (noviny, Gasopisy) 6 1.036 1179
Emailovy newsletter 18 3.109 3.536
Od pratel, rodiny, znamych 190 32.815 37.328
Ve skole 54 9.326 10.609
Jiny zdroj 98 16.926 19.253
Bez odpovédi 4 0.691 0.786
CELKEM 579 100.000 113.752

Baze: Vsichni respondenti (509).

Veletrhu védy se ucastnite:

Frekvence

Uéast na Veletrhuvédy Cetnosti

% z celkového poétu  Kumulativni %

Pravidelné 156
Letos poprvé 294
Nepravidelné 55
Bez odpovedi 4

30.6%
57.8%
10.8%
0.8%

30.6%
88.4%
99.2%
100.0%
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Jak jste byl/a spokojen/a s letoSnim ro¢nikem Veletrhu védy?

Spokojenost Cetnosti % z celkového poétu  Kumulativni %
Velmi spokojen/a 41 80.7% 80.7%

SpiSe spokojen/a 84 16.5% 97.2%

Ani spokojen/a, ani nespokojen/a 8 1.6% 98.8%

SpiSe nespokojen/a 1 0.2% 99.0%

Bez odpovédi 5 1.0% 100.0%

Prepocet (pouze platné odpovédi)

Spokojenost Cetnosti % z celkového poétu  Kumulativni %
Velmi spokojen/a 41 81.5% 81.5%

Spise spokojen/a 84 16.7% 98.2%

Ani spokojen/a, ani nespokojen/a 8 1.6% 99.8%

Spise nespokojen/a 1 0.2% 100.0%

Statistiky
Spokojenost
Primér 1.20
Median 1.00
Stand. odchylka  0.455

Znate nékteré z nasledujicich akci Akademie véd CR, pripadné je alespon ob-
cas navstévujete?

Vicenasobné odpovédi - znalost (Ano)

Cetnosti

% odpovédi % resp.

Tyden Akademie véd 220

Otevrena véda
Véda fotogenicka
Jedu védu

173
27
42

Bez odpovédi / zadna 223

CELKEM

685

3212
25.26
3.94
6.13
32.55
100.00

43.22
33.99
5.30
8.25
43.81
134.58

Baze: Vsichni respondenti (509).
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Znate nékteré z nasledujicich akci Akademie véd CR, pripadné je alespori ob-
Cas navstévujete?

Vicenasobné odpovédi - navstévy (Ano)

Cetnosti % odpovédi % resp.

Tyden Akademie véd 114 20.47 2240
Otevrena véda 72 12.93 14.15
Véda fotogenicka 8 144 1.57
Jedu védu 8 144 1.57
Bez odpovédi / zadna 355 63.73 69.74
CELKEM 557 100.00 109.43

Baze: Vsichni respondenti (509).

Jak pravdépodobné je, Ze byste se Gc¢astnil/a néjakého dalSiho ro¢niku Veletrhu
védy?

Pravdépodobnost Gcasti Cetnosti % z celkového poétu  Kumulativni %
Urcité bych se ucastnil/a 367 721% 721%
Pravdépodobné bych se ucastnil/a 100 19.6% 91.7%

Nejsem si jisty/a 31 6.1% 97.8%
Pravdépodobné bych se neucastnil/a 7 1.4% 99.2%

Bez odpovédi 4 0.8% 100.0%

Prepocet (pouze platné odpovédi)

Pravdépodobnost tucasti Cetnosti % z celkového poétu  Kumulativni %

Urcité bych se ucastnil/a 367 72.7% 72.7%

Pravdépodobné bych se ucastnil/a 100 19.8% 925%

Nejsem si jisty/a 31 6.1% 98.6%

Pravdépodobné bych se neuc¢astnil/a 7 1.4% 100.0%
Statistiky

Pravdépodobnost ucasti

Pramér 1.36
Median 1
Stand. odchylka  0.662
Variance 0.438
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Jak dalece Vas osobné oslovuji nasledujici formy propagace védy? Ohodnotte, pro-
sim, znamkou jako ve skole (1 nejvice, 5 nejméné). Uvazujte, prosim, pouze o nauéném, odborném a vé-
deckém zaméreni:

Zakladni statistiky

Primér Median

Casopisy 2.84 3
Online videa 1.78 1
Televizni vysilani / porady 247 2
Vystavy 1.99 2
Veletrhy 1.74 1
Webové stranky 2.06 2
Dny otevrenych dveri 2.28 2
Knihy 2.32 2
Socialni sité 246 2
Zivé vysilani a zaznam akci 2.64 2
Podcasty 2.41 2

VELETRH Zavéreéna zprava z kvantitativnino Setfeni
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